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ACTA
SESION ORDINARIA
DEL EXCMO. AYUNTAMIENTO PLENO
DEL DIA VEINTISIETE DE ABRIL
DE DOS MIL VEINTITRES,
EN PRIMERA CONVOCATORIA .

En Murcia, a veintisiete de abril de dos mil vené, siendo las nueve horas y cuarenta
minutos, en el salon de sesiones de la Casa Canialisse retine el Pleno del Ayuntamiento
de Murcia para celebrar sesion ordinaria, bajodaigencia del Alcalde-Presidente D. José
Antonio Serrano Martinez, con la asistencia deS8cretario General del Pleno D. Antonio
Marin Pérez que ejerce las funciones que la leydeya y da fe del acto.

Asistenlos Sres. Concejales integrados en los siguient@sdS Politicos:

Por elGrupo Municipal Socialista:

D. José Antonio Serrano Martinez

D2 M2 Teresa Franco Martinez

D. Enrique Lorca Romero

D2 Carmen Fructuoso Carmona

D. Antonio Benito Galindo

D2 Esther Nevado Doblas

D. Juan Vicente Larrosa Garre

D2 Ainhoa M2 Sanchez Tabares

D. Andrés Francisco Guerrero Martinez

Por elGrupo Municipal Ciudadanos:

D. Mario Gomez Figal

D2 Francisca Pérez Lopez



D. Pedro José Garcia Rex
D. Juan Fernando Hernandez Piernas
Por elGrupo Municipal del Partido Popular:
D. José Francisco Ballesta German
D2 Rebeca Pérez Lopez
D. José Guillén Parra
D. Antonio Javier Navarro Corchén
D2 M2 de las Mercedes Bernabé Pérez
D. Jesus Francisco Pacheco Méndez
D. José Felipe Coello Farifia
D2 Pilar Torres Diez
D. Eduardo Martinez-Oliva Aguilera
D2 Belén Lopez Cambronero
D. Marco Antonio Fernandez Esteban
Por elGrupo Municipal de Vox:
D. José Angel Antelo Paredes
D2 M2 Inmaculada Ortega Dominguez
D. José Javier Palma Martinez
Por elGrupo Municipal de Podemos-Equo
No asiste I&ra. Martinez Baezay permanece sin cubrir la vacante producida pdimta-
sion del concejdD. Ginés Ruiz Macia
El nimero total de concejales asistentes es adisiete sobre veintinueve que es el
namero legal de miembros de la Corporacion.
Abierta la sesién, una vez comprobado por el &redario la existencia del quérum
necesario para que pueda ser celebrada, se praged@minar los asuntos incluidos en el

orden del dia.

El Sr. Alcalde dio la palabra al Sr. Secretario para que dietaida al Orden del dia.
1. ACTA DE LA SESION ORDINARIA DE TREINTA DE MARZO DE DOS
MIL VEINTITRES.
El Sr. Alcalde pregunté si algun miembro de la Corporacién teuoiaformular al-
guna observacion al acta de la sesion anteridnab@éendo ninguna.
En consecuencia y de conformidad con el art. @kllReglamento de Organizacion
y Régimen Juridico de las Entidades Locales (RB2%8B6 de 28 de noviembre), el Acta

de la sesion ordinaria treinta de marzo de doveniltitrésfue aprobada.
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2. URBANISMO Y TRANSICION ECOLOGICA

Se someten a aprobaci@OS dictdamenes de la Comision d8RBANISMO Y
TRANSICION ECOLOGICA, incluidos en el orden del dia de la presente sesio
2.1 APROBACION INICIAL DE LA ORDENANZA MUNICIPAL R EGULADORA

DE PUBLICIDAD EXTERIOR. (Expte. 2023/00406/000003)

Se somete a aprobacion el dictamen de la comisigm texto es el siguiente:

“RESULTANDO, que la subdireccion de coordinaciomaastrativa dependiente
de la Direccion de Area de Urbanismo recibi6 leeargor parte de la Concejalia de Urba-
nismo y Transicion Ecoldgica de proceder a la zaaldn de la actuaciones necesarias para
la elaboracion de una nueva Ordenanza que regpléblaidad exterior, al haber dejado la
existente de responder a las expectativas que det@lmente el municipio. En cumpli-
miento de dicho mandato se iniciaron los estudiasalisis de su impacto, comenzando por
analizar el marco juridico actual que permita laxistencia de esta actividad econémica
donde la publicidad exterior debe ser respetuosdasovalores patrimoniales y acorde con
los nuevos disefios que ofrece el mercado, asi coméa preservacion del paisaje urbano,
del entorno rural y natural, de los nucleos de @ubh, del viario y dominio publico y del
medio ambiente, del titulo competencial y la calrertegal, la oportunidad de esta norma,
su contenido y su impacto econémico entre otros.

RESULTANDO, que la actuacion anterior se tradujacensultas con varios servi-
cios técnicos municipales que tienen relacion threandirecta con esta materia, en inspec-
cion ocular de espacios, inmuebles, bienes y emgpgncon peticion de informes a servicios
municipales afectados y/o competentes en matdaicisaada asi como comunicacion a las
Concejalias y a todos los Grupos Politicos, salicibles que manifestaran lo que estimaran
oportuno.

Desde la subdireccion de coordinacion adminis@atreunida informacion, se
realizd un “informe/memoria” justificativa a la residad y oportunidad de la ordenanza
municipal reguladora de la publicidad exterior, quauye un analisis especifico de las nor-
mas de procedimiento aplicable, competencias yitedrpara la elaboracion de esta orde-

nanza con referencias a los principios de buenaaeign que prevé el art. 129 de la Ley



39/2015 de Procedimiento Administrativo Comun og Aaiministraciones Publicas. In-
forme/memoria que obra en el expediente adminigtrat
RESULTANDO, que se ha procedido a la elaboraciénrdexto de proyecto de la
ordenanza, que fue trasladado y puesto en conotonie todos los servicios municipales
afectados y/o competentes en materia relacionadam® a las Concejalias y Grupos Poli-
ticos solicitandoles su parecer y las manifestasarue estimaran oportunas. En respuesta
a la solicitud se han presentado aportaciones yfeséciones en cuanto al texto del pro-
yecto por:
» Concejalia de Igualdad (09/03/2023)
» Oficina Técnica de Arquitectura (13/03/2023)
* Servicio Técnico de mantenimiento, infraestructurasrvicios y contratacion
(10/03/2023).
* Servicio de Medio Ambiente (mail 22/03/2023).

RESULTANDO, que con caracter previo a elevar eypoto de la ordenanza a su
aprobacion por la Junta de Gobierno se proceckalear el tramite de la Consulta Publica
Previa, a través de la publicacion en el Tablédencios de la sede electronica de este
Ayuntamiento y en la seccién noticias de la webigipal, durante 10 dias habiles, para que
pudieran realizarse manifestaciones o aportar @pas por los ciudadanos afectados, veci-
nos y otras personas o0 entidades en cumplimiemtardel33.1 a 3 de la Ley 39/2015 de
Procedimiento Administrativo Comun de las Admirgstones Publicas.

El resultado de la Consulta Publica Previa conclegtd manifestaciones por parte
de la Asociacion Murciana de Empresas de Publicieladrior (AMEP) mediante escrito
de fecha 14/03/2023.

Ultimada la fase previa de participacion ciudadan@xto que fue objeto de publi-
cacion en la sede ha sido modificado al habersmadb, en parte, alguna de las manifesta-
ciones realizadas por la AMEP, asi como considaenasi y manifestaciones realizadas por
los distintos departamentos municipales citados.

RESULTANDO, que el texto del proyecto de ordenawezaltante ha sido sometido
a aprobacion por la Junta de Gobierno en su sesitimaria de 31 de marzo con el resultado:
“....se aprueba por unanimidad”, por lo que procemgiguar con su remision para aproba-

cion inicial del Pleno, previo dictamen favorab&eld Comision de Urbanismo.
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ACUERDO DE LA JUNTA DE GOBIERNO DEL EXCMO. AYUNTAMIENTO.-

Sesion Ordinaria del dia 31 de Marzo de 2023 .- En la celebrada en esta

fecha, se da cuenta de la siguiente propuesta de la Tenencia de Alcaldia
Delegada de URBANISMO Y TRANSICION ECOLOGICA relativa al
expediente 2023/00406/000003 y a su vista, se apruecba por unanimidad.-
CERTIFICO:

RESULTANDO, que en el dispositivo segundo del agada Junta de Gobierno
establecia: “Acordar el traslado del texto del priy de ordenanza que se somete a aproba-
cion por la Junta de Gobierno al departamento ctenfeen materia de igualdad para que
proceda a su revision desde el punto de vistastetarrecto de lenguaje inclusivo. Adap-
tacion o correccidén que para el caso de produgirs€a autorizada sin necesidad de volver
a aprobar el texto resultante por la Junta de Gudjeuedando facultado el SR. Acalde-
Presidente para suscribir y firmar cualquier cangrida redaccion del proyecto de orde-
nanza en este sentido”.

Una vez recibido el certificado del acuerdo deuiatd de la Gobierno, con fecha 4
de abril desde la Concejalia de Urbanismo y TramsiEcoldgica se ha dirigido Cl a la
Concejalia de Igualdad, Juventud y Cooperaciénesiadollo, en que se ha solicitado in-
forme en relacion al texto de la Ordenanza Munldieguladora de la Publicidad Exterior
desde el punto de vista del uso correcto del lgagnelusivo.

CONSIDERANDO, gque el expediente ha seguido la ti@cron establecida en la
Legislacion aplicable procediendo su aprobaciongbd?leno de conformidad con los ar-
ticulos 22.2.d) y 49 de la Ley 7/1985, de 2 delaBeguladora de las Bases del Régimen
Local.

CONSIDERANDO, gque es legislacion aplicable la sgbeé:

Los articulos 4, 22.2.d), 25, 49y 70.2 de la L&yP85, de 2 de abril, Reguladora de
las Bases del Régimen Local. Los articulos 1283&ly1 133 de la Ley 39/2015, de 1 de
octubre, del Procedimiento Administrativo ComunaeAdministraciones Publicas. El ar-
ticulo 56 del Texto Refundido de las disposiciolegales vigentes en materia de Régimen
Local, aprobado por Real Decreto Legislativo 78861 %le 18 de abril. El articulo 26 de la
Ley 50/1997, de 27 de noviembre, del Gobierno f&lo taquello que sea adaptable a la



Administracion Local]. El articulo 7.c) de la Le9/2013, de 9 de diciembre, de transparen-
cia, acceso a la informacion publica y buen goloiern

CONSIDERANDO, que elaborado y recibido el proyet#drdenanza, corresponde
la aprobacion inicial de la misma por el Plenoyrelictamen favorable de la Comision
Informativa de Urbanismo; abriéndose periodo dermécion publica, por un plazo minimo
de treinta dias, para que los interesados puedsemar las reclamaciones y sugerencias
que estimen oportunas.

Que de recibirse una redaccion del texto de lanamiea mas inclusiva en cuanto al
uso del lenguaje, se acuerda que la misma se mreofotras la aprobacion inicial por el
Pleno.

CONSIDERANDO, que el acuerdo de aprobacion inigiadto con el texto integro
de la Ordenanza, se publicara en el Boletin Ofagdla Region de Murcia y en el tablon de
anuncios de la sede electronica del Ayuntamient®desia; sin perjuicio de su acceso a
través de la web municipal.

CONSIDERANDO, que de conformidad con lo estable@doel articulo 175 del
Reglamento de Organizacion, Funcionamiento y Régihneidico de las Entidades Locales
aprobado por Real Decreto 2568/1986, de 28 de miwis procede ACORDAR:

PRIMERO. Aprobar inicialmente la Ordenanza municipal redala de PUBLICI-
DAD EXTERIOR en los términos en que figura en gdediente y que coincide con la re-
daccién que se une como ANEXO | siendo parte imradpade este acuerdo.

SEGUNDO. Someter dicha Ordenanza municipal a informacidaligal y audiencia
de los interesados, con publicacion en el Bolefioi@ de la Region de Murcia 'y Tablon de
Edictos de la sede electronica del AyuntamientMdecia, por el plazo de treinta dias para
gue se puedan presentar reclamaciones o sugeran@aseran resueltas por la Corporacion
[conforme a lo preceptuado en el art. 49 y 70.85 por remision del anterior), de la Ley
7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Basesedarfen Local].

Simultdneamente, se publicara en el apartado deiasot/o novedades del portal
web del Ayuntamiento con el objeto de dar la mayablicidad al mismo, para que en el
plazo de audiencia pueda llegar al mayor nimeribleode los ciudadanos y recabar cuantas
aportaciones adicionales puedan hacerse por arasras o entidades.

TERCERO. Una vez transcurrido dicho plazo, en caso de guserprodujeran re-
clamaciones y sugerencias, se entendera aprobfdiivimente, insertandose el texto del
Reglamento en el B.O.R.M. por resolucion del AleaRtesidente, entrando en vigor una
vez haya transcurrido el plazo previsto en el&2 de la Ley 7/1985 de abril Reguladora

de las Bases del Régimen Local. Se procederanigué a la insercion de la Ordenanza en
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la Web municipal.

Asimismo, estara a disposicion de los interesadopogtal web de este Ayunta-
miento (https://www.murcia.es/web/portal).

Ademas, se remitird por parte de la secretariacipatia la Administracion del Es-
tado y al Departamento correspondiente de la Catadnutdonoma, en el plazo de quince
dias, la certificacion que acredite la elevaci@gefnitiva de la aprobacion inicial, asi como
copia integra autenticada.

CUARTO. Facultar al Sr. Alcalde-Presidente para suscyilfirmar toda clase de
documentos relacionados con este asunto.

ANEXO |

ORDENANZA MUNICIPAL REGULADORA DE PUBLICIDAD EXTER IOR
INDICE
EXPOSICION DE MOTIVOS .
TITULO I: DISPOSICIONES GENERALES.
Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.
Articulo 2. Definiciones a efectos de la aplicacgimterpretacion de esta ordenanza.
Articulo 3. Actuaciones no sujetas.
Articulo 4. Instalaciones publicitarias y/o pubdiad exterior no autorizada, y medidas cau-
telares.
Articulo 5. Requisitos de las instalaciones putditas y titulos habilitantes.
Articulo 6. Ambito subjetivo.
Articulo 7. Ambito objetivo.
TITULO Il: CONDICIONES TECNICAS DE LAS INSTALACIONE  S.
CAPITULO I: TIPOS DE SOPORTES Y EMPLAZAMIENTOS.
Articulo 8. Clases y caracteristicas de las instatees publicitarias en funcion del tipo de
soporte y su emplazamiento.
Articulo 9. Emplazamientos y superficies publigaar
Articulo 10. Proteccion del entorno.
Articulo 11. Proteccion del Patrimonio.
CAPITULO II: PUBLICIDAD EXTERIOR EN DOMINIO PUBLICO



Articulo 12. Publicidad en dominio publico.

Articulo 13. Autorizaciones temporales.

CAPITULO Ill: PUBLICIDAD EN EDIFICIOS.

Articulo 14. Tipos de instalaciones publicitariaseslificios.

Articulo 15. Instalaciones publicitarias en coraoaale edificios.

Articulo 16. Publicidad exterior en medianeras.

Articulo 17. Otra publicidad exterior en edificios.

CAPITULO IV: PUBLICIDAD EXTERIOR EN OBRAS.

Articulo 18. Clases de instalaciones publicitagabras.

Articulo 19. Ambito objetivo y temporal.

Articulo 20. Condiciones técnicas de las instalaesopublicitarias en obras.
CAPITULO V: PUBLICIDAD EXTERIOR EN SOLARES Y TERREN OS SIN USO.
Articulo 21. Ambito objetivo. Limitaciones.

Articulo 22. Vallas publicitarias, monopostes, lstas y pantallas luminosas o electronicas:
Caracteristicas generales.

Articulo 23. Vallas publicitarias.

Articulo 24. Monopostes y bipostes publicitarios.

Articulo 25. Pantallas publicitarias luminosas ecéionicas.

CAPITULO VI: INSTALACIONES PUBLICITARIAS EN LOCALES Y ESTABLE-
CIMIENTOS DONDE SE DESARROLLA UNA ACTIVIDAD ECONOMI CA, IN-
DUSTRIAL, COMERCIAL, DE SERVICIOS O PROFESIONAL.

Articulo 26. Caracteristicas generales.

Articulo 27. Rétulos.

Articulo 28. Carteles y Banderines.

Articulo 29. Banderolas.

Articulo 30. Toldos.

CAPITULO VII: OTROS ELEMENTOS DE SENALIZACION E IDE NTIFICA-
CION DE ACTIVIDADES Y ESTABLECIMIENTOS

Articulo 31. Otros elementos de sefalizacion etitieacion de actividades y establecimien-
tos.

CAPITULO VIII: PUBLICIDAD IMPRESA

Articulo 32. Reparto de publicidad exterior.

TITULO Ill: REGIMEN DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA

CAPITULO I: FORMAS DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA.

Articulo 33. Objeto, contenido y tipos de interviémcadministrativa.
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Articulo 34. Periodo de vigencia del titulo hahbitite.

Articulo 35. Prérroga de la vigencia del titulo Higdnte.

Articulo 36. Transmision de la titularidad.

CAPITULO II: PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO.

Articulo 37. Obtencion de titulos habilitantes.

Articulo 38. Resolucién y silencio administrativo.

Articulo 39. Instalaciones publicitarias en actades y establecimientos mercantiles, co-
merciales, profesionales o industriales.

Articulo 40. Seguro de responsabilidad civil.

Articulo 41. Exacciones.

CAPITULO lIl: CONSERVACION DE LA INSTALACION PUBLIC ITARIA .
Articulo 42. Identificacion de la instalacion.

Articulo 43. Deber de conservacion y retirada ddaratalaciones.

Articulo 44. Régimen de actuaciones municipalesiiatas.

CAPITULO IV: INSPECCION Y PROTECCION DE LA LEGALIDA D.
Articulo 45. Servicios de inspeccion.

Articulo 46. Proteccion y restablecimiento de lgaledad.

CAPITULO V: REGIMEN SANCIONADOR .

Articulo 47. Régimen juridico aplicable a las imitebnes.

Articulo 48. Clasificacion de las infracciones.

Articulo 49. Sujetos responsables.

Articulo 50. Sanciones.

Articulo 51. Graduacion de las sanciones.

Articulo 52. Procedimiento sancionador.

Articulo 53. Medidas Cautelares.

Articulo 54. Prescripcidn de las infracciones ycsanes.

CAPITULO VI: VALORACION ECONOMICA.

Articulo 55. Valoracion de la instalacion publicitaa efectos del impuesto sobre construc-
ciones, instalaciones y obras (ICIO) y del régirsancionador.

DISPOSICION TRANSITORIA .



DISPOSICION DEROGATORIA .
DISPOSICION FINAL .
ANEXO |: MODELOS NORMALIZADOS .

EXPOSICION DE MOTIVOS .
Hasta ahora, la regulacion especifica de la pulalitlocal estaba contemplada en la vigente
ordenanza municipal de publicidad exterior, apralgaa Comision de Pleno de Sostenibi-
lidad, Urbanismo y Asuntos Generales (en virtuddesrdo de delegacion de competencias
del Pleno de 27 de junio de 2011) en sesion de23id de 2012, y publicada su aprobacion
definitiva en el Boletin Oficial de la Regién de Mia nimero 177, de 1 de agosto de 2012,
y publicada rectificacién de error de hecho eniehero 105 de dicho Boletin, de 9 de mayo
de 2015. Sin embargo, esta ordenanza, con el gaes dios, ha dejado de responder a las
expectativas que tiene actualmente el municipisgdea@londe se pretende proporcionar un
marco juridico estable que permita la coexistedei&a actividad econémica con el disfrute
de la realidad cultural e historica del mismo.
De igual modo, se quiere lograr una mayor consail@naambiental y paisajistica, especial-
mente en el conjunto histérico declarado, dongruldicidad instalada debe ser respetuosa
con los valores patrimoniales y acorde con los asi@lisefios que ofrece el mercado, asi
como con la preservacion del paisaje urbano, delrem rural y natural, de los nucleos de
poblacion, del viario y dominio publico y del medimbiente en general. Asimismo, dentro
del marco competencial que corresponde y de forasvédrsal, se busca alcanzar los si-
guientes objetivos:
- Velar por el principio de igualdad, mediante @inEnto de la educacion social en esta
materia, evitando publicidad sexista;
- Proteger al consumidor y usuario frente a sopart@ publicidad de actividades o produc-
tos que inciten a un consumo que pueda suponeesgorpara su salud, con especial aten-
cion a los menores de edad,;
- E impulsar el principio de bienestar animal, agahdo, en este tipo de instalaciones, pu-
blicidad que incite a lo contrario.
La nueva ordenanza nace de la necesidad de camtama normativa que regule nuevas
modalidades publicitarias, evitando el vacio forqa en los ultimos afios se ha producido
en el municipio, pues los preceptos actuales nogertlas nuevas modalidades de diseiio,
tecnologia y materiales o soportes que se dananleto de la comunicacion. La evolucion

de la actividad publicitaria exige, por un ladoatattitud receptiva con las tendencias ac-
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tuales, y, por otro, la adopcién de mayores medidetectoras del paisaje urbano para de-
terminados ambitos, como son el conjunto histol@®accesos a la ciudad y pedanias, y el
viario y dominio publicos y el paisaje tradiciomkdll municipio, especialmente de la Huerta
de Murcia y Campo de Murcia.

Para dar respuesta a estas cuestiones se redagtvéordenanza municipal de publicidad,
la cual asume los criterios anteriormente aprobpdosste Ayuntamiento para la zona afec-
tada por el Plan Especial de Conservacion y priteae edificios, conjuntos y elementos
de interés Histérico-Artistico de Murcia, aprobaguw el Pleno de la Corporacion en sesion
celebrada el dia 28 de marzo de 1998, dentro dewaal de las modalidades publicitarias,
asi como las pinturas y vinilos.

La nueva regulacion surge igualmente de la necgsielda adopcion de medidas protectoras
en materia de igualdad de género, de salubridalitpitde defensa del consumidor y usua-
rio, con especial atencidén a los menores de edde pyoteccion del bienestar animal.

El presente texto cumple con los principios de buggulacion que contempla el articulo
129 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, de prodedim administrativo comun de las ad-
ministraciones publicas, principalmente los de sigleal, eficacia, proporcionalidad, segu-
ridad juridica, transparencia y eficiencia, incluge nuevas modalidades publicitarias como
consecuencia de la evolucion tecnoldgica, congidieise la aprobacion de una nueva orde-
nanza como el instrumento mas eficaz para su re@Qulaasi como para, de forma transver-
sal, evitar publicidad sexista, que atente comtrgalubridad publica, la proteccion del con-
sumidor y usuario, con especial atencion a los mesnde edad, y del bienestar animal.

Se han incluido como medios de intervencién lankta la declaracion responsable y la
comunicacion previa en funcion de la afeccion dessalacion publicitaria a los espacios
publicos y, fundamentalmente, al patrimonio histdly natural, consiguiendo asi una sim-
plificacion administrativa y una agilizacion de pedimientos, en cumplimiento del princi-
pio de eficiencia administrativa, teniendo en cadatnecesidad de pronunciamientos, in-
formes o autorizaciones sectoriales, cuando elgpseciso, conforme a la Ley 4/2007, de
16 de marzo, de Patrimonio Cultural de la Comunilaibnoma de la Regién de Murcia o
cualquier otra normativa aplicable, por lo quewehplimiento del principio de proporcio-
nalidad queda debidamente acreditado.
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La inclusion de estos medios de actuacion deterquease evalue la aplicacion de los prin-
cipios de intervencion de las administraciones ipéblpara el desarrollo de una actividad,
contenidos en el articulo 4 de la Ley 40/2015, de actubre, de régimen juridico del sector
publico, por cuanto que se realizan controles siabaetividad publicitaria de particulares y
empresas.

La regulacion contenida en la presente ordenarazhigria intervencion en la actividad pri-
vada, entendiendo que la proteccion del patrimgréb paisaje urbano rural y natural, la
proteccion de la salubridad publica, del consumydek usuario, del bienestar animal, y las
actuaciones en la promocion de la igualdad entngbnes y mujeres, asi como en contra de
la violencia de género, son razones imperiosastdeés general, de entre las comprendidas
en el articulo 3.11 de la Ley 17/2009, de 23 deembre, sobre el libre acceso a las activi-
dades de servicio y su ejercicio, cumpliéndoseiasimla Ley 20/2013, de 9 de diciembre,
de garantia de la unidad de mercado, cuyo articolaliga a que cualquier limite al acceso
o ejercicio de una actividad econémica deba mates@n la salvaguarda de alguna razén
imperiosa de interés general, y ser proporcionadmado tal que no exista otro medio me-
nos restrictivo o distorsionador para dicha actdid

La citada ley 39/2015, de 1 de octubre, tambiégeegl ajuste de las iniciativas reglamen-
tarias al principio de seguridad juridica y, a s&fectos, esta ordenanza encuentra su justi-
ficacion, ademas de en la legislacion especifitmespublicidad (Ley 34/1988, de 11 de
noviembre, General de Publicidad; Ley 13/2022, dk julio, General de Comunicacién
Audiovisual, y otras disposiciones complementaoia® desarrollo), en el articulo 25.2 de
la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de lagBael Régimen Local, que establece las
competencias propias del municipio:

“El Municipio ejercera en todo caso como compet@ngropias, en los términos de la le-
gislacion del Estado y de las Comunidades Autonperatas siguientes materias:

a) Urbanismo: planeamiento, gestion, ejecucidnsgigiina urbanistica. Proteccion y ges-
tion del Patrimonio historico [...].

b) Medio ambiente urbano: en particular, parguesdines publicos, gestion de los residuos
sélidos urbanos y proteccion contra la contamimaamiistica, luminica y atmosférica en las
zonas urbanas.

[...]

d) Infraestructura viaria y otros equipamientosdeitularidad.

e) Evaluacion e informacion de situaciones de neadssocial y la atencidon inmediata a
personas en situacion o riesgo de exclusion social.

f) Policia local, proteccidn civil, prevencion ytecion de incendios.
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g) Tréafico, estacionamiento de vehiculos y movdidaransporte colectivo urbano.

h) Informacion y promocion de la actividad turiatie interés y ambito local.

i) Ferias, abastos, mercados, lonjas y comerciaiante.

j) Proteccion de la salubridad publica.

[...]

m) Promocién de la cultura y equipamientos culesal

[...]

0) Actuaciones en la promocién de la igualdad embrabres y mujeres asi como contra la
violencia de género.”

La presente ordenanza se estructura en una expodieimotivos, tres titulos (Titulo I: Dis-
posiciones generales, Titulo Il: Condiciones téaside las instalaciones y Titulo Ill: Régi-
men de intervencién administrativa), que contiebearticulos; una disposicion transitoria,
una disposicion derogatoria y una disposicion figalin anexo que contiene los modelos
normalizados de solicitud de licencia de instalagiablicitaria, declaracion responsable de
instalacion publicitaria, comunicacion previa dearto de publicidad exterior y comunica-
cion previa de cambio de titularidad o de solicidiedprorroga de titulo habilitante.

TITULO I: DISPOSICIONES GENERALES.

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.

La presente ordenanza tiene por objeto establagesrmativa sustantiva y procedimental
por la que ha de regirse la ordenacion de la pdhlicexterior y de las instalaciones publi-
citarias e identificativas visibles desde el espaciblico en el término municipal de Murcia.
Mediante la regulacion de las condiciones a lashgian de someterse las instalaciones
referidas y la actividad de publicidad exterioralquiera que sea el sistema o soporte utili-
zado para la transmision del mensaje, se pretdoaiezar el fin primordial de compatibilizar
esta actividad con la proteccion del paisaje urpbdebpaisaje rural y natural, del medio
ambiente, del medio natural, del patrimonio histiry la imagen del municipio de Murcia,
respetando los términos establecidos en la legislatel Estado y de la Comunidad Aut6-
noma.

Asimismo, esta ordenanza regula los mecanismostel/éncion administrativa local ade-
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cuados, dentro del marco de competencias queberia Ley 7/1985, de 2 de abril, Re-
guladora de las Bases del Régimen Local y normdtvadesarrollo.
Articulo 2. Definiciones a efectos de la aplicaciéa interpretacion de esta ordenanza
1. Publicidad exterior. se entiende por publicidad exterior toda actigdigmcaminada a
transmitir mensajes de conformidad a la normateetasial aplicable, esto es, la Ley
34/1988, de 11 de noviembre, General de Publigidadley 13/2022, de 7 de julio, General
de Comunicacion Audiovisual, y otras disposicioo@splementarias o de desarrollo.
También los mensajes de cualquier indole, con entdgncia del medio o soporte a través
del cual se manifiestan, perceptibles desde |laswé&spacios publicos siendo susceptibles
de atraer la atencidn de quienes se encuentrespagies abiertos, transiten por la via pu-
blica, circulen en medios privados o publicos dmgporte y, en general, permanezcan o
discurran por lugares o ambitos de utilizaciéon comu
2. Instalacion publicitaria: se entiende por instalacion publicitaria el sepdisico, inde-
pendientemente de que requiera obra o no pardatac@n, que sirva para difundir publi-
cidad por cualquier medio fisico, bien sea tipdayddanderola, monoposte, biposte, lonas,
rotulos, luminosos, pantallas electronicas, castel@dos, posteres, pegatinas o expresion
publicitaria en grafitis o cualquier otro sopadistinto de los anteriores.
Dicha instalacion puede estar situada en dominidignio privado, en la via publica, sobre
elementos de mobiliario urbano, en vehiculos dgubtico o privado, asi como la expuesta
en vallado de solares mediante carteleria, o ciglqtro medio, siempre que la publicidad
a la que sirva de soporte pueda ser percibida extalior, desde la via y/o espacio publico,
siendo susceptible de atraer la atencién de qusmnescuentren en espacios abiertos, tran-
siten por la via publica, circulen a través de mgdorivados o publicos, de transporte y, en
general, permanezcan o discurran por lugares ot@snibé utilizacion coman.
3. Emplazamiento publicitario: se entiende por emplazamiento publicitario caua de
los ambitos fisicos susceptibles de ser utilizgmha la instalacion de los soportes publici-
tarios o identificativos regulados en esta ordeaanz
4. Titulo habilitante: se entiende por titulo habilitante para el ef@ocde la publicidad o
actividad identificativa, tanto la autorizacionyieey la licencia municipal cuando éstas sean
necesarias, como la declaracion responsable o ¢oatidn previa, en los términos estable-
cidos en el Titulo 1ll, Régimen de Intervencion Adistrativa, de la presente ordenanza.
5. Agentes y/o participantes en el proceso publiaitio: todas aquellas personas fisicas o
juridicas responsables por su intervencion enaaggso publicitario como:

» Propietario y/o poseedor licito del bien, terrereddicacién donde se ubica la ins-

talacion.
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* Empresa-Gestor publicitario: el que construye, qorakza y/o coloca la instalacion
publicitaria.
» Técnico autor del proyecto, memoria, certificadibooumentacion técnica de la ins-
talacion publicitaria, y director facultativo.
* Anunciante: el que se publicita o publicita el rga anuncio de su producto o
servicio.
6. Solar: las superficies de suelo urbano aptas para lecadibn que rednan los siguientes
requisitos:
1°) Que tengan fijada por el planeamiento urbam@isii ordenacion, alineaciones y rasantes
respecto de la via publica a que afronten y gumesbanizados con arreglo a los requisitos
gue se establezcan por el planeamiento o, en sutdefiue, ademas de los sefalados ante-
riormente para su consideracion como urbanos, dggpode pavimentacion de calzadas,
encintado de aceras, alumbrado publico y otroscesdegalmente exigibles.
2°) Si se trata de suelo urbano de nucleo rurdbano especial bastara que estén consolida-
dos de hecho, segun lo que establece el articudoy@. de la ley 13/2015, de 30 de marzo,
de ordenacion territorial y urbanistica de la Reglé Murcia o norma que la sustituya, sin
perjuicio de que el planeamiento pueda establezprisitos especificos para dotarlos de
servicios adecuados.
En cualquier caso se entendera por solar aguétajoeida con lo definido como tal en la
normativa urbanistica autondmica de la Region decMwigente en cada momento.
7. Terreno sin uso aquella porcién de suelo delimitado fisicamente gsté vacante y sin
urbanizar.
8. Publicidad ilicita: la que se recoge como tal en los articulos 354l la Ley 34/1988,
de 11 de noviembre, General de Publicidad.
9. Medianera las superficies verticales de los edificios geeitian sobre los linderos de
la parcela que no rednen la condicion de alineadiiaral.
Articulo 3. Actuaciones no sujetas
No estan sujetas a esta ordenanza:
1. Las instalaciones publicitarias o publicidadeexir que carezcan de esta naturaleza de

conformidad con lo dispuesto en la ley 34/1988LHede noviembre, General de Publicidad
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o legislacion futura que lo regule.

2. Las instalaciones publicitarias y/o publicidatieeior que se efectien o localicen en via
publica por entidades sin animo de lucro, partidoléticos y otras entidades vecinales y
asociativas para informar, difundir y promocionas actos propios de caracter social, poli-
tico, cultural, de participacion ciudadana, de fatoede valores civicos y conductas huma-
nitarias, de concienciacion y sensibilizacion dogsimilares.

En cualquier caso estas instalaciones deberanarstocumpliendo las condiciones que se
establecen en la presente ordenanza, no permigérsiloinstalacion en dominio publico ni
sobre mobiliario urbano, con excepcion de los legdrabilitados al efecto.

Con caracter especial, el tipo de publicidad eatesefialada en el parrafo anterior sobre
edificios catalogados, espacios protegidos y entode bienes de interés cultural (BIC)
atendera a lo previsto en el articulo 11 de lagmtesordenanza y a la legislacion sectorial
aplicable.

3. Las instalaciones publicitarias y/o publicidadiegior que consistan en la difusién o el
reparto de prensa, diarios, y/o publicaciones gestuque se ajustaran a lo establecido por
su normativa especifica.

4. Las instalaciones publicitarias y/o publicidadeeor realizadas durante las camparias
electorales y de contenido electoral, que se arstalas disposiciones previstas en materia
electoral.

5. Las instalaciones publicitarias y/o publicidateeior que estén sujetas a concesion admi-
nistrativa realizadas por la empresa concesiomarieumplimiento de sus obligaciones, se
regiran por lo establecido en los pliegos corredpntes, en la normativa en materia de
contratacion publica, debiendo cumplir, no obstalake limitaciones de ubicacion estable-
cidas en la presente ordenanza.

6. Las instalaciones publicitarias y/o publicidagieeior que se ubiquen o emitan desde el
interior de establecimientos comerciales o de s@wi

7. Los paneles informativos que se instalen eoliaas en curso de ejecucién, que se ajus-
taran a lo dispuesto en la ordenanza municipaksetificacion y uso del suelo.

8. Las instalaciones publicitarias y/o publicidateeior en el transporte publico y en vehicu-
los para transporte de viajeros 0 mercancias,@agistaran a lo dispuesto por su normativa
especifica.

9. Las instalaciones publicitarias y/o publicidadieeior en via publica no sujetas a conce-
sion administrativa se ajustaran a lo dispuest@emrmativa reguladora de la ocupacion
de la via publica.

10. La publicidad en dominio publico cuando afectefialética viaria o de tréfico se ajustara
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a su normativa especifica.

Articulo 4. Instalaciones publicitarias y/o publicdad exterior no autorizada, y medidas
cautelares.

Con caracter general, se prohibe toda publicid&stiex que no se ajuste a lo previsto en la
presente ordenanza o cualquier otra normativa isaicaplicable.

1. Se prohibe expresamente:

A. Salvo en el caso de tratamientos integrales delpamedianeras o en espacios ha-
bilitados al efecto, la fijaciébn de publicidad exbe mediante carteles, pegatinas,
etiquetas, proyecciones, vallas, pantallas eleictasry otros medios o instalaciones
similares, y la realizacion de inscripciones o ghbicon motivos publicitarios, sobre
paramentos de edificios e instalaciones, pavimentasos, monumentos, obras pu-
blicas, registros de instalaciones de serviciagwisistros de cualquier tipo, elemen-
tos de sefalizacion y seguridad vial, o de cuatquti® de servicio publico.

B. La fijacion de publicidad exterior en elementos®alaciones que se encuentren en
el dominio publico: mobiliario urbano, alumbraddfico, farolas, semaforos, postes
de sefializacion viaria, cuadros de control de lasianes, centros de transformacion
y cualquier elemento ubicado sobre aceras, arbglasdpacios de dominio publico
en general, sin autorizacion o concesion municipal.

C. Lainstalacion de cualquier tipo de publicidad egrteen pilares, muros y elementos
estructurales o de cerramiento de cualquier intiraetsira, edificio u obra publica.

D. No se permite la instalaciéon de vallas publiciaga los espacios libres de parcela,
residencial o de uso terciario, en retranqueogasnolineras, en vallados ni en zonas

de aparcamientos.

2. Se prohibe expresamente la colocacion de caitdlmativos, indicativos o de sefiali-
zacion direccional que contengan mencién de madissntivos, logotipos, nombres co-
merciales o de establecimientos, productos, prasnesiy otros similares en via publica, ya
sea sirviendose de las sefiales de circulacionlizagian y seguridad vial, de los baculos y
columnas de alumbrado publico y de los rétulosiagay similares; o ya sea sirviéndose de
elementos de sustentacidn propios sobre dominiticpib
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Las sefales direccionales, que podran ser ubiedai& publica, seran solo las de trafico,
edificios y direcciones de centros de interés gdngo publico asi calificados por el Ayun-
tamiento de Murcia; las de colegios y centros dimsey asistenciales, aparcamientos de uso
publico, locales culturales, sanitarios, hoteletodsticos u otras de interés publico autori-
zadas por el Ayuntamiento de Murcia. Se emplazsodne postes, con las dimensiones y
formatos normalizados, y con pictogramas, coldeesanos Yy tipos de letra que determine
el servicio municipal competente por razon de |&eniea

Queda exceptuada de esta prohibicion la instaladb@opublicidad sobre otros soportes de
elementos situados en la via publica como paraglasitbbuses, quioscos, casetas, mupis u
otro mobiliario urbano diferente del anterior qoen tal objeto, se autorice expresamente
mediante el procedimiento regulado a tal efectbjesi se deberan respetar, en todo caso,
las limitaciones de ubicacion que figuran en lssente ordenanza ademas de las derivadas
de su titulo habilitante o autorizatorio.

3. Salvo en los supuestos de publicidad impresagtaeen la presente ordenanza en su
articulo 32, se prohibe expresamente el repanrega en la via publica de folletos, flyers,
pegatinas o cualquier otro soporte publicitarioilsimasi como su colocaciéon en vehiculos
estacionados y/o aparcados en la via publica.

4. Se prohiben las instalaciones publicitariasasriimediaciones de rotondas, curvas, cru-
ces, cambios de rasante, confluencias con artgreasgeneral, tramos de carreteras, inclui-
das las travesias de carreteras regionales ylestaaai como en calles o plazas en modo
que pueda afectar a la seguridad del trafico rodadansito del viandante.

Quedan exceptuadas de esta prohibicion las sediedesionales autorizadas por el Ayun-
tamiento de Murcia u otra Administracion competente

Quedan asimismo prohibidas las instalaciones ptdoi@s en zonas colindantes con: carre-
teras, vias de servicio, calles y caminos vy, ereiggncualquier tipo de via publica por la
que esté permitido el trafico rodado o peatonal las limitaciones de la presente ordenanza,
cuando causen deterioro del paisaje urbano o hatyraedan afectar a la seguridad del
trafico rodado o transito del viandante, de confdam con la legislacidn sectorial aplicable
vigente.

La zona afectada por la prohibicion contempladaste apartado se computara, en suelo
urbano y urbanizable, hasta una distancia de 1@@sa contar desde el borde exterior de
la acera o, en caso de inexistencia de acera, @tdiheite de la calzada o alineacion de
planeamiento en su caso, de rotondas, curvassyicdereteras, vias de servicio, calles y
caminos y, en general, cualquier tipo de via palhor la que esté permitido el trafico ro-

dado o transito peatonal.
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5. Se prohibe la publicidad exterior en cualquis tle vehiculo, remolque o semirremol-
que, para transporte de viajeros o mercanciasgdasgnmismo como instalacion o soporte
publicitario, en circulacion o estacionado, excdatque se realice en los vehiculos destina-
dos al transporte publico de viajeros.

En aquellos vehiculos que pertenezcan a actividextasdmicas podré figurar un elemento
de identificacion, nombre y/o logotipo de la raz@ial de la empresa o su titular, o de la
marca comercial del producto, sin mencion de praomes de productos y servicios.

Se prohibe el estacionamiento en via publica decukds con mensajes publicitarios o que
sirvan de soporte a cualquier publicidad extedon las excepciones sefaladas en el parrafo
anterior

6. La utilizacién de medios, dispositivos o forngpaiblicitarios sonoros esta expresamente
prohibida, rigiéndose su régimen sancionador papfanativa especifica de proteccién del
medio ambiente contra la emisién de ruidos y vibrags vigente en cada momento y, de
forma subsidiaria, por el régimen sancionador gtewen la presente ordenanza.

7. En general, queda expresamente prohibida lagudd exterior cuyo contenido sea ili-
cito, es decir, prohibido por la normativa secia@iamateria de publicidad, o que no cumpla
lo dispuesto 0 no esté expresamente regulado enistaa. En particular, y teniendo en
cuenta lo dispuesto en la normativa sectorial aples queda expresamente prohibida:

A. La publicidad exterior cuyo contenido consista eangajes discriminatorios o con-
trarios a los principios, valores y derechos ctunstnales, y/o que inciten, de forma
directa o indirecta, a la violencia 0 a comportartae contrarios al ordenamiento
juridico.

B. La publicidad exterior cuyo contenido consista eangajes discriminatorios, sexis-
tas o degradantes hacia la persona por razén deusesentacion sexual, que fo-
mente la desigualdad de género o por razén de seyee incite a la violencia de
género o por razon de sexo. Se atendera espectalmtnprohibicion de publicidad
exterior que no transmita una imagen igualitafiagby no estereotipada entre hom-
bres y mujeres, ya sea a través de imagenes, thelesro del propio uso del len-

guaje.
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. La publicidad exterior cuyo contenido consista earaios de prostitucion, contac-
tos, comercio sexual y/o reproduzcan contenidasteeps relacionados con la ima-
gen de las mujeres y, por tanto, atenten contdiggudad, banalicen o inciten a la
violencia contra las mismas.

. La publicidad exterior cuyo contenido fomente cuadqtipo de desigualdad, vio-
lencia, odio y/o segregacion que atente contragaigr colectivo social, cultural,
religioso o étnico.

. La publicidad exterior cuyo contenido fomente cugqtipo de violencia, odio y/o
atente contra la dignidad o bienestar animal.

. La publicidad exterior cuyo contenido fomente lagtica de juegos y apuestas prohi-
bidos, segun lo dispuesto en la Ley 2/1995, deeltarzo, reguladora del juego y
apuestas de la Region de Murcia y su normativaedardollo; o la publicidad exte-
rior estatica y nominativa que incite expresamahjeego, aun tratandose de juegos
y apuestas autorizados.

. La publicidad exterior cuyo contenido incite, digeo indirectamente, al consumo
de bebidas alcohdlicas y tabaco utilizando arguosedirigidos especificamente a
menores de dieciocho afios o con la participaciGesties, ya sea a través de imagen
o cualquier otra referencia, ni los fundados egfileacia social de su consumo o la
mejora del rendimiento fisico o psiquico, asi cdosoque asocien el consumo de
estas sustancias a actividades educativas, sagitadeportivas, y al uso de vehicu-
los o de armas.

. De igual modo, queda prohibida la publicidad ertecuyo contenido ofrezca una
iImagen negativa de la abstinencia y la sobriedad.

Se prohibe expresamente la publicidad exterior copbenido incite, directa o indi-
rectamente, al consumo de bebidas alcohodlicasactabn aquéllos lugares donde
esta prohibida su venta, o en centros y espectdeistinados mayoritariamente a

un publico menor de dieciocho afios.

8. Se podra disponer la retirada inmediata de farauwgelar de la publicidad exterior que

vulnere los principios establecidos en la Ley 388,%e 11 de noviembre, General de Pu-

blicidad y/o normativa de desarrollo, con indepemtkede los procedimientos sancionado-

res y restantes actuaciones que tramiten los ésgeorapetentes en materia de publicidad,

de conformidad con lo dispuesto en el articulo &8adoresente ordenanza.

En caso de que la instalacion publicitaria que endrdicha normativa sectorial se encuentre

ubicada en dominio publico local, el procedimied¢oaplicacion sera el determinado por el
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servicio competente en materia de patrimonio mpaici
La retirada inmediata a la que se refiere estdagase realizara a costa del sujeto o sujetos
responsables.
Articulo 5. Requisitos de las instalaciones publitarias y titulos habilitantes.
1. Todos los elementos que integran la instalguidnticitaria deberan reunir y mantener las
condiciones de seguridad, estabilidad, calidadactgvisual y ornato exigidas por la nor-
mativa aplicable y, en particular, las previstaglehitulo Il de la presente ordenanza relati-
vas a las condiciones técnicas de las instalaci@moesatencion especial a los edificios y
espacios urbanos catalogados del municipio de MiuEei ellos habra que tenerse en cuenta
lo dispuesto en las ordenanzas municipales solmdigones técnicas, estéticas y de ornato
publico en espacios urbanos catalogados.
2. Las instalaciones publicitarias que utilicenlguer sistema de alumbrado o iluminacién
deberan cumplir las condiciones de limitacion deolataminacion luminica y de eficiencia
energeética establecidas en la normativa vigerga yparticular, las establecidas en:
» Ley 10/2006, de 21 de diciembre, de energias rdtesg ahorro y eficiencia ener-
gética de la Region de Murcia.
» Ordenanza municipal de regulacion de la eficieeciargética y prevencion de la
contaminacion luminica del alumbrado exterior.
* Real Decreto 842/2002, de 2 de agosto, por el gaprieba el reglamento electro-
técnico para baja tension.
Estas instalaciones deberan, con caracter previtulal habilitante, disponer de la precep-
tiva autorizacion de la Direccion General de Indasie la Comunidad Autonoma de la
Region de Murcia. Esta autorizacién podra adjustamsmo documento por el interesado
con la declaracion responsable o la comunicaciémigren su caso. La licencia no sera

otorgada quedando en suspenso su concesion hastartgie en el expediente municipal la

autorizaciéon de la Direccién General de Industras declaraciones responsables y las co
municaciones previas, en su caso, no produciratosfentretanto no conste en el expe-
diente administrativo dicha autorizacion.

3. Las instalaciones publicitarias requeriran tddihabilitante. La regla general sera la

instalacion mediante declaracion responsable. @eeria licencia o comunicacion previa
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exclusivamente en los supuestos previstos eniellart37 de la presente ordenanza. Todo
ello de conformidad a lo dispuesto en la Ley 13&@Ek 30 de marzo, de ordenacion terri-
torial y urbanistica de la Regién de Murcia; emiddenanza municipal sobre edificaciéon y
uso del suelo, siempre que no contradiga lo estiallen esta ordenanza; y en aquella nor-
mativa de desarrollo o que sustituya a la anterior.

4. El/la persona titular de la instalacion pubdidi debe contar, con caracter previo, con el
titulo juridico suficiente respecto al emplazamiemten su caso, contar con la autorizacion
expresa de un tercero que ostente las facultadd&pas necesarias para la realizacion sobre
el suelo, vuelo o subsuelo de las actuaciones ®algeto del correspondiente titulo habili-
tante de la publicidad que se pretende. La fatbemtaision o ausencia total o parcial sera
de exclusiva responsabilidad del titular de laalstion publicitaria.

5. El/la persona titular de la instalacion pubdidé debe contar, con caracter previo, con el
titulo habilitante para el ejercicio de la actiddaublicitaria.

6. El/la persona titular de la instalacion pubdida en la que se pretenda publicitar una ac-
tividad econdmica sujeta a titulo habilitante confe a la Ley 4/2009, de 14 de mayo, de
proteccion ambiental integrada de la Region de Muse responsabiliza ante la adminis-
tracion de constatar que el anunciante disponganteho, facilitando el nimero de expe-
diente de la licencia de actividad o el nUmeroetgstro, en su caso, de la declaracién res-
ponsable o comunicacién previa de la actividad.

En el supuesto de que la persona fisica o juradicaciante publicite una actividad o evento
de caracter particular, no comercial, mercantfggional o de servicios, no sujeta a titulo
habilitante conforme a la Ley 4/2009, de 14 de mdgagoroteccion ambiental integrada de
la Regién de Murcia, debera ajustarse a las cambsiy limites establecidos en la presente
ordenanza y demas normativa sectorial aplicabkxcapcion del requisito exigido en el
parrafo anterior.

7. El/la técnico autor/a del proyecto, documentmitgo, memoria descriptiva o certificado
técnico requeridos, debe estar facultado/a paradaccion de dicho/s documento/s y no
estar incluido/a en causa de inhabilitacion alquara el ejercicio de su profesion, y disponer
de seguro de responsabilidad civil individual yigehte en vigor.

8. La persona titular de la instalacion publicaaiespondera, en todo caso, de los posibles
dafios a personas o bienes que se puedan prodtentelel montaje, permanencia y des-
montaje de la misma, manteniendo para ello en ydjoante el tiempo inherente a la reali-
zacion de la actuacion publicitaria, un seguroesponsabilidad civil que dé cobertura a
posibles dafios y en los términos establecidos artietilo 40 de la presente ordenanza.

Articulo 6. Ambito subijetivo.
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Seran titulares de la habilitacién administratiasagpla instalacion publicitaria aquellas per-
sonas fisicas o juridicas que en su propio nomlakergcho, directamente o a través de re-
presentante, hayan obtenido la autorizacion o dieem presentado de forma completa y
correcta la declaracion responsable o la comuriingmievia.

Serén sujetos responsables, con caracter solidaeifectos de restablecimiento de la lega-
lidad y del régimen sancionador establecido emdagnte ordenanza los relacionados en el
articulo 49.

Articulo 7. Ambito objetivo.

De conformidad con la clasificacion tipoldgica daklo en el término municipal de Murcia
establecida en el Plan General de Ordenacion Url@nambitos de actuacion territoriales
a efectos de esta ordenanza son los previstosrars®lo, si bien con las particularidades
recogidas en esta norma:

1. La aprobacién definitiva de los proyectos dareglacion o de innecesaridad de reparce-
lacion requerira el desmontaje inmediato, a costiagersona titular o sujeto responsable
conforme a lo establecido en esta ordenanza, a@es aguellas instalaciones publicitarias
gue se encuentren en terrenos de titularidad npatique corresponda o hayan resultado
adjudicados al Ayuntamiento como dominio publigariwado, por cesion del 10%.

2. No se permite la instalacidon de vallas publi@ten:

A. Suelos calificados por el vigente Plan General die@acion Urbana como vivienda
unifamiliar aislada (RF), vivienda unifamiliar asla en gran parcela (RG), vivienda
unifamiliar en transicion a huerta (RH), residehejroyectos unitarios a conservar
(RU), usos singulares en parcela ajardinada — genérica (AJ);

B. Equivalentes a los anteriores en el planeamientiedarrollo;

C. Suelo clasificado como urbano especial, urbanizegpecial, urbanizable no secto-
rizado, no urbanizable (en todas sus categoriagnsas generales;

D. Y suelo calificado como viario, equipamiento estgante, zonas con algun tipo de
proteccion ambiental, espacio natural, dotaciooeslés y zonas verdes.

3. Los solares y terrenos susceptibles de sermiiocemplazamientos publicitarios son los
situados en el suelo urbano y urbanizable secttmidande no exista algun nivel de protec-

cion.
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TITULO Il: CONDICIONES TECNICAS DE LAS INSTALACIONE  S.

CAPITULO I: TIPOS DE SOPORTES Y EMPLAZAMIENTOS.

Articulo 8. Clases y caracteristicas de las instat@ones publicitarias en funcién del tipo
de soporte y su emplazamiento.

1. En funcién de los materiales utilizados y sagin con la luz, sin que sean excluyentes
entre si, los soportes publicitarios se clasifiean

Soportes rigidos:son todos aquellos que no son flexibles.

Soportes flexibles:son aquellos realizados con materiales textilastificados o cualquier
otro tipo de textura flexible o blanda.

Soportes opacosson aquellos que no permiten el paso de la luz.

Soportes iluminados:son soportes opacos que reciben la luz indirects@epor proyec-
cion.

Soportes luminosos o retro iluminadosson aquellos que proyectan la luz desde suanteri
Soportes fijos son aquellos que para su montaje o utilizaci@cipan de la realizacion de
obras en el terreno o paramento sobre el que s#ens

Soportes moviles son aquellos que para su montaje o utilizaci@tipan instalaciones o
estructuras eventuales, desmontables o portatiles.

2. Por su formato y destino o finalidad principas soportes publicitarios se clasifican en:

A. Vallas publicitarias: instalacion publicitaria de gran formato, con whgension
superior a 2 metros de longitud, destinada a centerensajes publicitarios fijos o
temporales. Se incluyen en esta categoria los nosteg bipostes, vallas ilumina-
das, pantallas luminosas o electronicas y lonasatede 82 pulgadas.

B. Carteles publicitarios y posteres instalacion publicitaria de mediano o pequefio
formato destinada a contener mensajes publicitagerseralmente de eventos o es-
pectaculos temporales, con una dimension mayor5ferfietros e inferior a 2 me-
tros. Se incluyen en este apartado las pantalaisitsas o electronicas de menos de
82 pulgadas asi como las banderolas y lonas.

C. Folletos, flyers o pegatinassoporte publicitario, generalmente destinadopaulai-
cidad de anuncios de particulares, cuya dimensi@upera 0,50 metros.

D. Elementos direccionalesinstalacion publicitaria con formato tipo carfgh o tem-
poral, indicador de ubicaciéon de instalaciones gitleacion de locales privados, no
instalada sobre vallas o carteles publicitarios, @salquier dimension.

E. Publicidad en elementos de mobiliario urbanoinstalacion publicitaria sobre ele-
mentos tales como farolas, baculos de trafico glsztion, quioscos, paradas, ban-

cos, papeleras, vallas, pérgolas, fuentes, jamn@mupis.
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F. Rotulos: instalacion publicitaria en formato de cartetiniificativos de locales co-
merciales y/o de actividad industrial, econdmigaafesional, ubicados sobre la fa-
chada del establecimiento o envolvente del edificio

G. Banderin: carteles perpendiculares al plano de la fachabbc realizados con
cualquier clase de material rigido.

3. Los disefios y construcciones de los soportekcialios, sus elementos y estructuras de
sustentacion, asi como su conjunto deberan reasicdndiciones de estabilidad, seguridad
y calidad precisas para el desarrollo de su fun@sétando debidamente homologadas.

4. Los soportes rigidos que se destinen a albpegeal pegado deberan contar con un marco
perimetral que impida el deslizamiento de los aitbe vinilos utilizados.

La profundidad total de estos soportes cuando epanos o iluminados, incluido dicho
marco, no sobrepasara los 30 centimetros. La pilfad total de los soportes rigidos lumi-
nosos o retro iluminados, asi como los que utilteenologia de iluminacion electronica no
sobrepasaran los 45 centimetros.

5. En ningun caso podran incorporarse a los sapet&anentos visuales, sonoros o corpo-
reos que se asimilen a la sefalizacion viaria yomuedan generar riesgo para la seguridad
del tréfico rodado o el transito de los viandantes.

6. Las condiciones de iluminacion para los sopadldesnados o pantallas luminosas o elec-
tronicas, seran las establecidas en las ordenannasipales reguladoras en materia de efi-
ciencia energética y contaminacion luminica vigemie cada momento, debiendo cumplir
igualmente con las determinaciones establecidasl éteal Decreto 842/2002, de 2 de
agosto, sobre Reglamento Electrotécnico para Bajasidn y en la ley 10/2006, de 21 de
diciembre, de energias renovables y ahorro y efitdeenergética de la Region de Murcia
y demas normativa sectorial aplicable.

En la iluminacion de carteles, anuncios publiaitsie similares, el flujo luminoso se dirigira
siempre de arriba hacia abajo. Debe evitarse ébaterluz fuera de la zona a iluminar, asi
como impedir la vision directa de las fuentes ded zonas cercanas a viales y zonas pea-
tonales donde se pudiera producir deslumbrami@itfuera preciso se instalaran viseras,
paralumenes, deflectores o aletas externas quetgarael control de luz fuera de la zona

de actuacion.
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El apagado de iluminacion de carteles, anunciodigialtios o similares comenzara a las
23:00 en el periodo del afio donde rija el horafical de invierno y a las 0:00 horas el resto
del afio. Este horario podra modificarse conform@secriterios fijados por la ordenanza
municipal sefialada.

7. Cualquier otro tipo de instalacion publicitadiferente a la recogida en la presente orde-
nanza se debera ajustar a ésta, por similitud antewa sus caracteristicas, condiciones di-
mensionales y ubicacion.

Articulo 9. Emplazamientos y superficies publicitaras.

Cada emplazamiento publicitario es Unico y no pa@raobjeto de segregacion parcial a
efectos de su explotacion publicitaria.

La superficie publicitaria permitida en cada emataiento vendra determinada en funcién
del tipo de soporte, condiciones de la iluminacidrcacion y tipologia zonal.

Excepto en el caso de tratamientos integrales idelpa medianeras, la superficie publicita-
ria o de identificacion del establecimiento estamdtenida en un soporte externo.

Articulo 10. Proteccion del entorno

1. Cualquier actuacion publicitaria debera readigade forma que su impacto visual y am-
biental sea minimo. Por ello, no podra producirodaén el entorno, ni sera autorizable la
publicidad que exija alteracién del mismo medigtda de plantas o tala de arbolado, des-
plazamientos de tierras o modificaciones de eleosestquitectdnicos.

2. Las actuaciones publicitarias no podran distoesi el paisaje urbano o natural, ni inter-
ferir en la percepcion visual de paisajes o0 pets@ecambientales y patrimoniales de inte-
res.

Las actuaciones publicitarias no podran, por sgcadibn o disefio, generar riesgo para la
seguridad del trafico rodado o el transito de iasdantes.

3. No se consideraran perjudiciales, por su caréletéemporal y vinculacion a la duracion
de las obras autorizadas, la instalacion de sapbieebles sobre estructuras de andamios,
cuando se ajusten a las condiciones técnicas tas\@s la normativa aplicable, y cuenten
con el preceptivo titulo habilitante, cuando sezesario.

4. Se podra exigir la utilizacion de materialesniéas o disefios especificos cuando los
servicios técnicos lo consideren necesario panaitdg debida integracion de la actuacion
publicitaria en el ambiente urbano y natural, yapaantener la seguridad vial, tanto en la
ejecucion de la instalacion como durante la vidadétla misma.

5. La gestion de los residuos generados debeiaasalde conformidad con lo dispuesto en
la normativa sectorial de aplicacion.

Articulo 11. Protecciéon del Patrimonio.
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1. Se prohibe, con caracter general, la publicadexercial:
A. En el ambito del Plan Especial del Conjunto Histhde Murcia (PECHM), los bie-
nes declarados de interés cultural (BIC) y en stmreos de proteccion.
B. En los edificios publicos o privados, parques dijas.
C. En restos arqueologicos conservados en la esckaaaur
D. En establecimientos comerciales y elementos urbamesotra indole, catalogados
o protegidos con cualquier grado por el Plan Gémer®rdenacion Urbana. Se ex-
ceptuaran aquellos que se encuentren incluidosas fo escenas encendidas, o se
trate de soportes publicitarios que, por su vaistohico y cultural, conforman el
paisaje urbano de la ciudad, previo informe favieralel 6rgano autonémico com-
petente en el supuesto de bienes declarados désimi@tural y su entorno de pro-
teccion, o del Servicio municipal correspondiemteskresto de supuestos.
En caso de no estar delimitado entorno de protec®destablece una distancia minima a
los inmuebles declarados de interés cultural (Bd@xotegidos en general, no inferior a 100
metros, a contar desde el extremo exterior del misia tal modo que no incida o interfiera
en la percepcion del elemento protegido. Estantidgpodra ser ampliada si la instalacion
afecta a perspectivas visuales desde cualquiet@dguwontemplacion del monumento, edi-
ficio o elemento.
2. Todas las actuaciones publicitarias que afextlementos catalogados con grado 1, 2 y
3 de proteccion, o a las areas declaradas desrtiestrico, artistico, paisajistico y natural,
estardn sometidas a las condiciones y limitacioeessarias para garantizar su integracion
en el ambiente urbano y natural, su correcta armacitin con el entorno y la ausencia de
interferencias en la contemplacion del bien prategi
Se respetaran los valores paisajisticos y el mamiemnto de las lineas compositivas de los
edificios, sin ocultar sus elementos decorativasnamentales. Se podran imponer, por el
servicio departamento municipal competente en maatker proteccion del patrimonio y en
materia de arqueologia, tamafos y alturas menatésrentes a las permitidas con caracter
general, en funcion de las caracteristicas deicealy la necesidad de evitar impactos am-
bientales negativos.
3. Salvo las excepciones que se puedan admiturandn de las especiales caracteristicas
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de cada emplazamiento, las instalaciones pubia#tae realizaran con elementos sueltos
(letras, logotipos), o integrados en la composiciérhuecos, debiendo minimizarse el im-
pacto de los elementos de anclaje y sujecion, tamdd colores y formas disonantes con el
entorno.

4. No se admitiran banderines en aquellos elemg@mtdsgidos a los que se refiere el apar-
tado 2.

5. Cualquier tipo de instalacion publicitaria qeeubique en el recinto historico de Murcia
debera ajustarse a las condiciones establecidsfeab en el Plan Especial del Conjunto
Historico de Murcia (PECHM).

6. En los escaparates de los edificios catalogadas®e podra instalar publicidad, en cual-
guiera de sus formas, por la cara interior de l@$nos.

7. Con carécter general, se prohibe la colocaadovatlas, monopostes, bipostes, pantallas
luminosas o electronicas o soportes publicitanoslares, cuando el fondo visual sobre el
gue se sitian lo constituya el paisaje tradicidedh Huerta de Murcia o Campo de Murcia,
espacios forestales, entornos singulares del npimicomo el castillo de Monteagudo y
Santuario de la Fuensanta o supongan la ocultactstorsion de la vision de elementos
naturales singulares del municipio, arboledas olésby palmeras significativos.
CAPITULO II: PUBLICIDAD EXTERIOR EN DOMINIO PUBLICO

Articulo 12. Publicidad en dominio publico.

A los efectos de la presente ordenanza, se coagidédicidad en dominio publico los so-
portes publicitarios instalados en parcelas y @dsi municipales de uso dotacional y los
situados o que vuelen sobre espacios de titulamaawicipal que conforman el dominio
publico, excepto las banderolas y rétulos de lifscaas que no sobrepasen el vuelo maximo
de la ordenanza.

La publicidad en dominio publico cuando afectaf@ai#ica viaria o de trafico se ajustara a
su normativa especifica.

La publicidad en dominio publico bajo el régimercdatrato o concesion publica se ajustara
a lo establecido en los pliegos que la regulen gwedefecto a la normativa en materia de
contratacion publica.

La publicidad en elementos de mobiliario urbancuo@tos a concesion se ajustaran a lo
dispuesto en la normativa sobre ocupacion de lpidtica.

Cualquier elemento que se coloque en la via pubiteera cumplir con lo exigido en la
Orden TMA/851/2021, de 23 de julio, por la que ssaitrolla el documento técnico de con-
diciones basicas de accesibilidad y no discrimirapiara el acceso y la utilizacion de los

espacios publicos urbanizados, o normativa quedttgya.
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Articulo 13. Autorizaciones temporales.

Las actuaciones eventuales que justificadamenidgpueamitarse como patrocinio de acti-
vidades y acontecimientos promovidos y/o desado#igpor el Ayuntamiento de Murcia,
sus organismos autébnomos, entes y/o empresas dempesdpodran ser objeto de autoriza-
ciobn demanial en la que se estableceréan las conégide la explotacion publicitaria en
dominio publico municipal con caracter temporal.r&gularan por lo establecido en dicha
autorizacion.

Se podra autorizar la utilizacién de baculos y mwias de alumbrado publico como soporte
divulgativo o informativo, con ocasién de acontdeimos y programas de tipo cultural, de-
portivo u otros de singular importancia, y paraiactones de patrocinio.

Los elementos de sustentacion de estas instalaciasiecomo los lugares donde se empla-
cen, deberan ser homologados y autorizados pooiadfalia del area correspondiente del
Ayuntamiento de Murcia.

Estas instalaciones seran temporales, no pudieq#oler de un mes con el mismo mensaje
publicitario, y devengando la tasa que se esta#jezt su caso, por el Ayuntamiento de
Murcia.

Fuera de estas autorizaciones no se permitir&talacion de ningun tipo de publicidad en
baculos, farolas, semaforos, sefiales de trafidicaniones viarias, réotulos de calle, arbo-
lado publico ni elementos de mobiliario urbano enegal.

Las sefales de indicadores viarios se realizarfrantio los modelos del Ayuntamiento de
Murcia, con los colores, dimensiones, caractedsticlogos normalizados para cada uso.
CAPITULO Ill: PUBLICIDAD EN EDIFICIOS.

Articulo 14. Tipos de instalaciones publicitarias e edificios.

En edificios podran situarse instalaciones puldli@s y elementos de identificacion o sefa-
lizacién de actividades y establecimientos de ¢ard&condmico, comercial, industrial o
profesional.

Los soportes publicitarios en edificios podran cstirsen:

A. Rétulos o instalacion de publicidad en coronadé edificios.

B. Publicidad en paredes medianeras.

C. Otra publicidad exterior en edificios.
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Articulo 15. Instalaciones publicitarias en coronai®n de edificios.

Se admite la colocacién de rétulos o instalacignésicitarias en coronacién de edificios,
en los siguientes términos:

a) Se autorizaran rétulos o instalaciones pubtieisesobre los edificios de uso exclusivo no
residencial, si bien el contenido del mensaje sgciusivamente el identificativo de algin
local o actividad econdmica, comercial, industagirofesional existente en el edificio en
gue se emplazan, no pudiendo incluir en ningun oestsajes publicitarios de un producto
0 promocion comercial.

b) Su instalacion requerira la tramitacion porrelgedimiento de solicitud de licencia mu-
nicipal, adjuntando un proyecto especifico en el sgijustifique por técnico competente la
estabilidad y seguridad estructural, asi como gueerocasionan molestias a vecinos o tran-
seuntes ni interfiere en el trafico ni en perspastipaisajisticas, monumentales, urbanas o
naturales.

Podra tramitarse por el procedimiento de declana@dponsable la instalacion publicitaria
en coronacion de edificios sitos en &mbitos o sestde suelo econémico-dotacional.

c) Se podran instalar rotulos u otros soportesigitdsios de indole similar en la coronacién
de edificios, exclusivamente en la ultima plantagediendo por ésta el plano del peto de
proteccion de cubierta o, en su defecto, el deta superior del remate del forjado de la
altima planta, cuando la cubierta carezca de atlim.

El contenido del mensaje sera exclusivamente stifttivo de alguin local existente en el
edificio en que se emplace y no de locales ajehosismo. También se podran instalar
rétulos u otros soportes publicitarios de carastieds similares sobre locales en planta baja
0 naves industriales y construcciones de uso tecia

d) Solo se autorizara un rétulo de publicidad cormensaje publicitario en la coronacion
de cada edificio, que se podra emitir con efectsgales luminosos, siempre que no pro-
duzca destellos, deslumbramiento, fatiga o mokesiguales, ni que induzcan a confusion
con sefales luminosas de trafico, debiendo cummgtila normativa sobre balizamiento para
navegacion aérea, asi como con las ordenanzasipalescy otra normativa de aplicacion
en esta materia. En ningun caso supondran pelayeod trafico o las personas.

e) Se utilizaran preferiblemente elementos disglegdletras y logotipos), de forma que
tanto de dia como de noche se respete la estétiedificio sobre la que se siten, asi como
la del entorno y la perspectiva desde la via paptincidando especialmente su configuraciéon
cuando no estan iluminados, debiendo minimizarsmghcto de los elementos de anclaje
y sujecion.

f) Los roétulos se instalaran retranqueados al ménaeetro a contar desde la fachada del
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edificio. Su altura no superara los 3 metros meglaksde la rasante del ultimo forjado.

g) Las dimensiones del rétulo no seran superiotesatro de altura, salvo en edificios de
centros terciarios, grandes y medianas superficgggandes equipamientos, en los que las
dimensiones podran ser mayores, sin superar laattéxima de 3 metros, medidos a cada
uno de sus lados. Si hubiere fachada de edifiggimo con huecos o ventanas abiertas
sobre el local en planta baja en cuya cubiertastale el rotulo, se debera separar 6 metros,
al menos, de dicha fachada.

h) La superficie publicitaria total, en la que azaa, figure o se emita el mensaje publicita-
rio, sera como maximo de 70 metros cuadrados.

i) Para la obtencion de la licencia municipal sguegird presentacion de proyecto técnico
con memoria descriptiva de la instalacion y deelgusidad y estabilidad de su sujecion a la
cubierta, adjuntando, en ambos casos, plano cotiyaode integracion en el edificio, pu-
diendo formar parte del disefio de éste desde siraonion.

j) En edificios de uso exclusivo terciario, indigtrhostelero, comercial o dotacional en
general, se permitira la colocacion de roétulostifieativos y mensajes comerciales relacio-
nados con su actividad, sobre la altura maximadeha, debiendo presentar proyecto y/o
documentacién técnica justificativa de la integsadiormal en el mismo, asi como evitar
afecciones o molestias a edificios contiguos.

k) No se permitira la instalacion de rétulos enooacion de edificios declarados bien de
interés cultural (BIC) y su entorno, asi como earabito del Plan Especial del Conjunto
Historico de Murcia (PECHM) y en edificios cataldga. Tampoco se permitira su instala-
cion en el ambito de los sitios histéricos del naipio, zonas arqueoldgicas, zonas paleon-
tologicas ni lugares de interés etnografico. Sbirres afectados por el inicio de un proce-
dimiento de proteccidon no se podran instalar eleéasgpublicitarios de ningun tipo.

Articulo 16. Publicidad exterior en medianeras.

1. A efectos de esta ordenanza, se entiende paaneed o muro colindante con otra edifi-
cacion las superficies verticales de los edificjos se sitian sobre los linderos de la parcela
gue no reunen la condicion de alineacion oficiak fAnto, quedan incluidas tanto las que

guedan al descubierto de forma temporal o prowvasigrcircunstancial como las que, por
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aplicacion de las condiciones del planeamientogdguel descubierto con duracion indefi-
nida al no colindar la edificacion existente copdaed medianera o al exceder su superficie
de la edificacion colindante.

2. Las fachadas ciegas de edificios de uso resalengstentes en el momento de la entrada
en vigor de la ordenanza y que, por aplicaciéradedbndiciones de planeamiento, se sitian
en la alineacion oficial o colindan con terrenosasceptibles de ser edificados, se asimila-
ran a las condiciones reguladas para las mediaeemgpresente articulo, a los solos efectos
de su adecuacion y explotacion publicitaria.

3. No se admite la colocacidon de soportes publiogaen las medianeras situadas en el Re-
cinto Historico, bienes declarados de interés callfBIC), ni entorno BIC, ni edificios ca-
talogados por el Plan General de Ordenacion Urlvamacipal, pudiéndose emplazar en el
resto del suelo urbano y urbanizable, con las dicnines que se indican en la presente or-
denanza.

4. Se podran autorizar soportes publicitarios smadianeras, fuera del ambito definido en
el parrafo anterior, siempre que el proyecto o dwmto técnico y memoria descriptiva de
acondicionamiento y decoracion contemplen su trigtatm singular integrando un mensaje
publicitario, como medida de fomento de la estéliedas edificaciones. Este tratamiento
requerira el acondicionamiento integral de la meelia y cada disefio que se realice debera
ser aprobado previamente por el Ayuntamiento dechur

5. La publicidad exterior en medianeras requean@&taccion de un proyecto o documento
técnico y una memoria descriptiva suscrito poritacnompetente. Se autorizara singular-
mente y presentara una solucion individualizadacgméemplara el revestimiento y decora-
cion de la medianera con materiales duraderosegren el mensaje publicitario de carac-
ter secundario 0 accesorio, y sin que la partardgisaje publicitario que se exprese me-
diante cualquier forma de texto escrito (eslégada®s del anunciante, empresas, ofertas,
o formato de indole similar) pueda superar el 1@4aduperficie de la medianera a tratar.
La solucién que se proponga, incluyéndose conisafie detalle en el titulo habilitante,
habra de adaptarse en lo basico al ambiente estigita zona, sector, calle o plaza, para
gue no desentone en el conjunto medio en que estugituado, sin romper la armonia de
dicho conjunto y su perspectiva. Se podran estabtamdiciones adicionales respecto a los
materiales, colores y motivos cuando las caratitassdel entorno asi lo exijan.

6. Solo se permitira un soporte publicitario conimito anunciante, de una superficie ma-
xima de 100 metros cuadrados e integrado en diaigeneral del paramento por cada me-
dianera de una edificacion independiente, prohdméa expresamente la instalacion o agru-

pacion de dos 0 mas vallas superpuestas o contigukesmayor tamafio que el indicado.
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7. No se permitira la inclusién del nombre ni refaia grafica de la empresa publicitaria
gue gestiona el cartel, a excepcion de la ideatifan de la autorizacion municipal o titulo
habilitante.

8. La instalacién de publicidad en medianeras néigula autorizacion previa y expresa por
parte del propietario o comunidad de propietarigsimimueble, especificando la duracién
de la autorizacion. Debera presentarse como dodonodrigatorio desde su inicio en el
expediente administrativo de titulo habilitante.

Articulo 17. Otra publicidad exterior en edificios.

1. Con la Unica excepcion de la identificaciongds comerciales del local o establecimiento
en el edificio en que se ubiquen, no se admitedlacion de publicidad exterior en edifi-
cios habitados 0 en uso, a excepcion de los lodaletanta baja y los entresuelos o primeras
plantas, si se destinan a uso comercial, industitahdémico o profesional, que podran anun-
ciar los productos relacionados con su actividad.

Para la eventual instalacion de publicidad extezioedificios desocupados debera trami-
tarse el titulo habilitante correspondiente, y enégrse un proyecto o documento técnico y
memoria descriptiva de conjunto en el que se @etddls caracteristicas y condiciones, de-
biendo establecerse un periodo maximo de duraciémq podra exceder de tres afios, con
el compromiso de adecuacion, desmontaje o demnlieid su caso, transcurrido este pe-
riodo.

2. En edificios de uso exclusivo dotacional, tatoi@a comercial no se permitira la instala-
cién de vallas publicitarias, si bien podran reake instalaciones publicitarias temporales
propias de su uso Yy referirse a eventos o promesitemporales relacionados con el uso y
actividad del edificio en que se emplazan, no jutbecontener mensajes publicitarios aje-
nos al mismo, y ajustandose a la normativa deapba y a lo previsto en esta ordenanza.
3. No se permite la instalacion de carteles idieatiizos ni publicidad exterior en balcones,
miradores, ventanas o elementos compositivos pates de los edificios en ninguna planta
de la edificacion, con la excepcion del numero &ste articulo.

4. Se permite la instalacién de publicidad en ei$i situados en ambitos de suelo urbano
y urbanizable, calificado como terciario o indwatrsi bien, tendran que referirse a activi-

dades vinculadas con la realizada en el edifidgieckiidas e integradas en el disefio de la
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fachada, permitiéndose la instalacion de valladi@tdrias y pantallas luminosas o electré-
nicas que emitan mensajes publicitarios, integratia® composicion del proyecto arqui-
tectonico. Estas Ultimas en ninguin caso podranrermtistraccion para el trafico rodado.

5. Se permite la instalacion de pantallas visiiEsde el exterior en el interior de los locales
en planta baja, entresuelos y planta primera, @edimension maxima de 82 pulgadas y
retranqueada 50 centimetros desde el plano dgdasdta o cerramiento acristalado.

En edificios de uso exclusivo terciario-comerdmastelero, industrial o dotacional en gene-
ral, podran instalarse pantallas publicitariasgrdadas en los huecos y fachada, con cual-
quier dimensiéon, mediante la presentacion de ptoyedocumento técnico y memoria des-
criptiva en los que se justifique el cumplimien® ld normativa aplicable en materia de
seguridad vial y contaminacion luminica.

6. La instalacion de publicidad en los cerramieatosstalados de locales y/o establecimien-
tos de cualquier tipo se realizara, en su casdapara interior.

CAPITULO IV: PUBLICIDAD EXTERIOR EN OBRAS.

Articulo 18. Clases de instalaciones publicitariasn obras.

En las obras se permiten los soportes rigidos wopertes flexibles sobre estructura de
andamio.

Articulo 19. Ambito objetivo y temporal.

1. En todas las zonas establecidas en la presetgramza, las obras susceptibles de servir
como emplazamientos publicitarios seran, de corittachcon las normas urbanisticas del
Plan General de Ordenacion Urbana, las de nuefiaamiibn en todas sus variantes, las de
reestructuracion general y total, las de demolitidal, restauracion y rehabilitacion de fa-
chadas y urbanizacion, incluso en edificios u oélesnentos catalogados, sin perjuicio de
Su proteccion.

2. Para la instalacion de publicidad, las obralswakado, en su caso, deberan contar con el
titulo habilitante en vigor que sea legalmenteibkeg La publicidad sera autorizada, como
maximo, durante el periodo de ejecucion y/o vigexe éstas, salvo en los soportes flexibles
sobre estructuras de andamio (lonas publicitadaga duracion inicial sera como maximo
de un afo, prorrogable solo una vez por el misranl

3. A efectos de la explotacion publicitaria no @odsegregarse zonas parciales del solar,
terreno o edificacién salvo en el supuesto de sepflexibles sobre estructuras de andamio,
en los que podra figurar, en la franja reservada plo, las denominaciones de las activi-
dades directamente afectadas por las obras y éelaesas actuantes de las mismas.

4. El periodo maximo de permanencia de la inst@hapublicitaria en obras sera el que

corresponda a la ejecucion de esta, no debiendzrasuel plazo de dos afios y debiendo
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retirarse en caso de paralizacion de las mismas.

5. La carteleria que se coloque con ocasion de danocer la obra en ejecucion debera
retirarse una vez finalice la ejecucion de la ajra dio motivo a su colocacion.

Articulo 20. Condiciones técnicas de las instalagies publicitarias en obras.

1. Los soportes publicitarios rigidos en obrag tipllas y carteleras, deberan instalarse en
la alineacion oficial o en el cerramiento de laapken caso de estar autorizado, sin volar
sobre la via publica. Su altura maxima sera de Bosisobre la rasante del terreno en la
alineacion oficial, y la superficie maxima de octipa sera de 240 metros cuadrados por
cada 100 metros de linea de fachada del solarmi@bimantener una distancia minima de
10 centimetros entre soportes.

En las vias de circulacion rapida la distancia méndesde el soporte publicitario a la via
sera de 20 metros y la altura del mismo no sup&yarmdmetros sobre la rasante del terreno.
En ningln caso estos soportes publicitarios posuétituir al vallado obligatorio del solar.

2. Los soportes publicitarios flexibles sobre egtrras de andamio (lonas publicitarias) cu-
briran la totalidad de la superficie del andammdado como limitacion la altura del edificio

y la longitud de la fachada. En la parte inferiera lona se reservard una franja continua a
lo largo de toda la lona de 150 centimetros dealen la que figuraran los elementos de
identificacién de los establecimientos existentesledificio cuya localizacién quede afec-
tada por la instalacion, del soporte, de la emppesdicitaria y de las restantes empresas
participantes en la obra, quedando prohibida lacamion de otros soportes rigidos o flexi-
bles.

3. De forma excepcional, por razon de interés génacontecimientos singulares o analo-
gos, la publicidad debera quedar integrada endgém del edificio o del entorno, o se podra
invertir el orden anterior de forma que la publkgddjuede instalada en la franja continua a
lo largo de toda la lona.

4. Las instalaciones publicitarias en obras cuaseltrate de edificios declarados bien de
interés cultural (BIC), situados en entorno BICnyles catalogados se ajustaran a lo dis-
puesto en la ordenanza municipal sobre condicitdwscas, estéticas y de ornato publico
en espacios urbanos catalogados del municipio dei®djw normativa que la sustituya en

el futuro.
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En cualquier caso no se permitira la instalacidolipiaria en soportes flexibles sobre es-
tructuras de andamio en los edificios declarades 8¢ interés cultural (BIC) y en los cata-
logados con nivel de proteccién 1, 2 y 3.

Para las fachadas de los edificios catalogadososogrados 1ED, 2ED y 3ED la serigrafia
de proteccion visual estética que tape la cajani@ghmiaje debera reproducir la fachada del
edificio catalogado. Ademas, en referencia a esl@sentos flexibles tipo lona, deberan
cubrir la totalidad de la longitud de fachada, tefmtanto el frontal como los laterales de la
caja de andamios, estando limitada por la alturadiécio.

CAPITULO V: PUBLICIDAD EXTERIOR EN SOLARES Y TERREN OS SIN USO.
Articulo 21. Ambito objetivo. Limitaciones.

1. Se entiende por solar y por terreno sin usetibdecido en el articulo 2 de esta ordenanza.
En ambos supuestos, no podra existir ninguna adifa ni desarrollarse ninguna actividad.
En caso de contar con alguna edificacion o congtrnalebera estar declarada en ruina de
acuerdo con la legislacién urbanistica aplicaldenydemolida con caracter previo a disponer
del titulo habilitante para la instalacion pubhcié, en su caso.

Las limitaciones incluidas en este articulo soafleacion a vallas publicitarias, monopos-
tes, bipostes, pantallas luminosas y electrénicas.

2. El espacio libre de una parcela edificada neetia consideracion de solar ni de terreno
sin uso, no siendo un emplazamiento a efectos pletaxion publicitaria, por lo que no se
podran instalar soportes publicitarios en esosoispacon la salvedad de la instalacién de
elementos identificativos del local o actividad.

3. Los terrenos destinados por el planeamientorgenede desarrollo a viales, espacios
libres o dotaciones publicas, una vez aprobadmitiegimente el proyecto de reparcelacion
o de innecesaridad de reparcelacion, no podravcsgados por instalaciones publicitarias.
4. Aun encontrandose en alguna de las categorie®idasificaciones anteriores, las insta-
laciones publicitarias visibles desde carreter&srgumicas o estatales, rotondas o cruces se
ajustaran a lo sefialado en el articulo 4.4 deadtnanza, sin perjuicio de lo establecido
en la legislacion sectorial aplicable.

5. Como medida de proteccion del paisaje urbamal yude la huerta de Murcia no se per-
mitira la instalacion de vallas publicitarias, mposetes, bipostes, ni pantallas luminosas o
electrénicas en los terrenos clasificados commsaurddano especial (US) y urbanizable es-
pecial en zona de huerta (SH), en agrupacionesldéiseesidenciales (RL) y agrupaciones
residenciales tradicionales (UR).

Como medida de proteccion arqueoldgica no se pednfatinstalacion de vallas publicita-

rias, monopostes, bipostes, ni pantallas luminosakectronicas en los terrenos afectados
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Asimismo, no se permite el emplazamiento de gstede instalaciones publicitarias en los
terrenos clasificados como suelo urbanizable ntwseado, sin desarrollar, y suelo no ur-
banizable en cualquiera de sus categorias, nialificados como vivienda unifamiliar en
transicion a huerta (RH), vivienda unifamiliar ash (RF), vivienda unifamiliar aislada en
gran parcela (RG), residencial — proyectos unisasi@onservar (RU) y usos singulares en
parcela ajardinada — zona genérica (AJ).

6. No se autorizard la instalacion de soportesigitdrios en espacios destinados a sistemas
generales, viales, espacios libres o dotacionaesidlquier tipo una vez aprobado definiti-
vamente el proyecto de reparcelacion o de inneeesar de reparcelacion.

A tal efecto, las instalaciones publicitarias estisés en terrenos de cesion para viales, equi-
pamientos, dotaciones, sistemas generales adscesgsacios libres, previstos en el planea-
miento y en el instrumento urbanistico aprobaduodrén que ser identificadas y retiradas
con caracter inmediato.

7. En ningln caso se autorizaran instalacionesqiaias en terrenos abandonados o que
incumplan con el deber de conservacion de la pdapienmueble regulado en los articulos
15 a 17 del Real Decreto Legislativo 7/2015, del@@ctubre, por el que aprueba el texto
refundido de la Ley de Suelo y Rehabilitacion Udgaen el Plan General de Ordenacién
Urbana Municipal, en la Ley 13/2015, de 30 de mailedOrdenacion Territorial y Urbanis-
tica de la Region de Murcia y en la ordenanza nipalicreguladora del deber de conserva-
cion de la propiedad inmueble o normativa que $itsya.

8. No se permitirdn instalaciones publicitariaselares o terrenos sin uso cuando el fondo
visual lo constituya el paisaje tradicional de lzefta de Murcia o Campo de Murcia, espa-
cios forestales, entornos singulares del muniapioo el castillo de Monteagudo y Santua-
rio de la Fuensanta o supongan la ocultacion ordigin de la visién de elementos naturales
singulares del municipio, arboledas o arboles ynpeds significativos.

9. La publicidad exterior en solares y terrenosusim cumplird con el articulo 37 de la Ley
37/2015, de 29 de septiembre, de carreteras y.&5akey 2/2008, de 21 de abril, de carre-

teras de la Comunidad Autonoma de la Region de islupcnormativa que los sustituya.
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Articulo 22. Vallas publicitarias, monopostes, bipstes y pantallas luminosas o electro-
nicas: Caracteristicas generales.

1. La nueva instalacién de cualquier tipo de vallblicitaria, monoposte, biposte o pantalla
requerira, segun el caso, la existencia de un ptoyedocumento técnico y memoria des-
criptiva suscrito y dirigido por técnico competerda el que se acredite y haga constar el
cumplimiento de las condiciones establecidas @ndsente ordenanza, en el planeamiento,
en la normativa en materia de seguridad vial, éearoinacion luminica, de la estabilidad y
seguridad estructural, y cualquier otra normate@aial aplicable.

La instalacion de nuevas estructuras portantesalii@sy monopostes, bipostes o pantallas
requerira la presentacion de un proyecto o documeéahico y memoria descriptiva junto
al modelo normalizado de solicitud de licencia addelaracion responsable, acompafado
de certificado suscrito por técnico competentejgsgfique que la instalacion cumple con
la toda la normativa exigible y, especificamerdald seguridad y la de inexistencia de afec-
cion al paisaje urbano, natural y rural.

La instalacién de publicidad en soportes ya existeque cuenten con titulo habilitante en
vigor requerira la presentacion de una declaraggponsable acompafiada de un certificado
suscrito por técnico competente que garantice gumestalacion cumple con la normativa
gue le es exigible, en especial con esta ordenanza.

2. Las superficies maximas previstas en este lrtfara cada tipo de soporte se entenderan
como superficie maxima por cada cara, en el cagpudealichos soportes contengan publi-
cidad a dos caras.

3. La distancia a los lindes de otra propiedad;uggquier valla, monoposte, biposte o pan-
talla sera de 50 metros lineales a contar desolerdé exterior de la misma

Articulo 23. Vallas publicitarias.

1. Los soportes publicitarios tipo valla o cartaldeberan ajustarse a un minimo de 2 metros
de ancho por 1,50 metros de alto y sus multiplos,un limite maximo de 24 metros cua-
drados por parcela catastral. Estos limites seapl por cada cara de la valla publicitaria.
A estas medidas se les incrementard el marco peainde obligada instalacion y la altura
maxima, que no podra superar los 9 metros solyeséate del terreno, incluido el soporte.
La instalacion de estos soportes publicitarios debespetar en todo caso las distancias si-
guientes:

a) Para instalaciones de 12 metros cuadrados &ohtal (6 x 2 metros), la distancia mi-
nima sera de 8 metros a contar desde la arista@de cualquier tipo de via por la que esté
permitido el trafico rodado y/o peatonal.

b) Para instalaciones de 12 metros cuadrados &nal€R x 6 0 3 x 4 metros) la distancia
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minima sera de 10 metros a contar desde la axitgdea@ de cualquier tipo de via por la que
esté permitido el trafico rodado y/o peatonal.

c) Para instalaciones de 24 metros cuadrados é&ohtal (8 x 3 metros), la distancia mi-
nima sera de 8 metros a contar desde la arista@de cualquier tipo de via por la que esté
permitido el tréfico rodado y/o peatonal.

d) Para instalaciones de 24 metros cuadrados @nal¢d x 6 0 3 x 8 metros), la distancia
minima sera de 10 metros a contar desde la axitgaa@ de cualquier tipo de via por la que
esté permitido el trafico rodado y/o peatonal.

2. Se permiten las vallas superpuestas, sin gaéngan caso puedan sobrepasar las super-
ficies, alturas maximas permitidas y distanciasmmds en funcion de su ubicacion, en agru-
paciones lineales de hasta un maximo de dos \@llalgcitarias, siempre que no superen en
todo caso la superficie de 24 metros cuadradopgmoela catastral.

3. La distancia entre vallas o grupos de vallasaré inferior a 200 metros.

4. Se permiten agrupaciones de vallas publicitajigsno superaran, en todo caso, la super-
ficie maxima de 24 metros cuadrados.

La instalacion de vallas publicitarias, individusateagrupaciones de vallas, en parcelas ubi-
cadas frente a cualquier tipo de viario publictassujeta a la limitacion de una sola valla
individual o agrupacién de vallas por cada parcalastral, salvo que se trate de parcelas
gue tengan un frente de fachada superior a 10@seatn cuyo caso se admitira una valla
individual o agrupacion de vallas por cada 200 aoseércontar desde la parte exterior de las
vallas. Se tendra en cuenta en todo caso lo esidblen el articulo 4 de esta ordenanza.
Articulo 24. Monopostes y bipostes publicitarios.

1. Un monoposte es un tipo de soporte publici@deigran tamafio que se sujeta con un fuste
0 un poste de sustentacion con una altura maxima& deetros, medidos en la cara superior
de la valla sobre la rasante del terreno.

Se incluyen en esta categoria, y les seran deaapdit las mismas limitaciones que a los
monopostes, las variantes consistentes en la @idocde dos 0 mas apoyos como sistema
de sustentacion del cartel, conocidos como bipostes

2. La instalacion de monopostes publicitarios delbespetar, en todo caso, las medidas de
exhibicion publicitaria con un méximo de 24 metcosdrados, debiendo quedar incluido
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en una envolvente maxima de 6 metros de ancho poetrbs de alto y por 1 metro de
profundidad (medidas del panel publicitario), saget por un soporte de 13 metros de altura,
a contar desde la rasante natural del terreno Bbsti@io o parte exterior del panel publici-
tario.

3. Lainstalacion de monopostes debera respetatistaacia minima de 25 metros, a contar
desde la arista exterior, en zonas colindantealgaier tipo de via por la que esté permitido
el trafico rodado y/o peatonal.

4. La instalacion de monopostes publicitarios esglas ubicadas frente a cualquier tipo de
viario publico estara sujeta a la limitacion desoto monoposte por cada parcela catastral,
salvo que se trate de parcelas que tengan un flterieehada superior a 100 metros, en cuyo
caso se admitira un monoposte por cada 200 metrtactdada en una misma parcela catas-
tral, a contar desde la parte exterior de las vatlspetando, en todo caso, las distancias a
viario y lindes que se establecen en el presetitaifr.

Solo se permite la instalacion de un monoposteparela catastral, debiendo quedar una
distancia minima de 200 metros a otro monoposigatfjaier otra instalacién publicitaria,
medidos desde la arista exterior del panel puhtioit

La distancia minima a los lindes de parcela se&0dretros, contada desde la linea exterior
de la proyeccion en planta del monoposte.

5. No se permiten monopostes publicitarios cir@dao a mas de dos caras.

6. El ancho (profundidad) del plano donde se ibstrios paneles publicitarios no podra ser
superior a 1 metro, incluida la estructura portante

7. La altura maxima de los monopostes no podraraufes 13 metros incluido el soporte,
contados desde la rasante natural del terreno.

Cuando el emplazamiento del monoposte se visuddisde mas de un vial y se supere los
5 metros de desnivel entre su ubicacion y cualguderlos viales se tendra que presentar un
estudio de paisaje para la tramitacion del cormedignte titulo habilitante.

8. La instalaciéon de vallas iluminadas o pantatlastronicas en monopostes se ajustara a
lo dispuesto en la presente ordenanza para laallganpublicitarias y en cualquier caso a
las ordenanzas municipales reguladoras de la eficieenergética y prevencion de la con-
taminacion luminica del alumbrado exterior.

Articulo 25. Pantallas publicitarias luminosas o edctrénicas.

1. Se entiende por pantalla luminosa o electrémidas efectos de aplicacion de la presente
ordenanza, aquella de mas de 82 pulgadas que tea@angste tipo de soporte electronico,

con mensajes de publicidad fijos cambiantes o coaos.
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2. La publicidad a través de pantallas electronésaiara sometida a las limitaciones de dis-
tancia y ubicacion de las vallas publicitariasfuercion de su sistema de sujecion.

3. No se permitira la instalacion de pantallasted@icas cerca de una carretera regional o
nacional, o vias locales incluidas las travesiks ae trafico rodado intenso. En este sen-
tido, la instalacion se ajustara a lo previstoleartéculo 4.4 de la presente ordenanza.

4. En edificios de uso exclusivo comercial, teioiarindustrial podran instalarse pantallas
luminosas o electrénicas, de tamafio superior augfagas, que incluyan mensajes relacio-
nados con su actividad, presentando al efecto ayepto técnico con las condiciones y
publicidad que se indican en el presente apartado.

La instalacion de pantallas luminosas requerijaistficacion en documento técnico, que
se presentara para la tramitacion del titulo Habile, de que la misma se ajusta a las orde-
nanzas municipales de regulacion de la eficienugaiggtica y prevencién de la contamina-
cion luminica del alumbrado exterior, al Real Daxi@12/2002, de 2 de agosto, sobre Re-
glamento Electrotécnico para Baja Tension, a a1®2006, de 21 de diciembre, de ener-
gias renovables y ahorro y eficiencia energéticld®egion de Murcia y a cualquier otra
normativa sectorial aplicable.

5. No se permitird la instalacién de pantallas hosas o electrdnicas que incluyan mensajes
publicitarios sobre edificios residenciales ni aa fachadas.

6. A las pantallas luminosas o electronicas lersdedaplicacion las prohibiciones previstas
para las vallas publicitarias que se especificala @nesente ordenanza.

CAPITULO VI: INSTALACIONES PUBLICITARIAS EN LOCALES Y ESTABLE-
CIMIENTOS DONDE SE DESARROLLA UNA ACTIVIDAD ECONOMI CA, IN-
DUSTRIAL, COMERCIAL, DE SERVICIOS O PROFESIONAL.

Articulo 26. Caracteristicas generales.

1. Son elementos de sefializacion e identificacguelos que tienen por fin exclusivo la
localizacion de actividades y establecimientos.

Los locales y establecimientos donde se desaunbaactividad economica, industrial, co-
mercial, de servicios o profesional no podran aoote publicidad distinta a aquélla que
haga referencia a la actividad desarrollada es,efle acuerdo con la denominacion social
de las personas fisicas o juridicas, o con laidetivmercantil, industrial o profesional o de
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servicios a la que se dedique.

2. Su instalacion no podra alterar las caractesistarquitectonicas de los edificios ni de sus
huecos de fachada y carpinterias. Los materiatés selecuados a las condiciones estéticas
y constructivas del edificio y del ambiente urb@anogue se instalen.

No podran instalarse carteles identificativos salreajerias, balcones, miradores o elemen-
tos ornamentales del edificio.

3. Los rétulos deberan emplazarse en los huecoslafirea la composicion arquitecténica
de la fachada, longitudinalmente sobre el paraméelttocal o en los entrepafios. En caso
de planteamientos identificativos diferentes a di&tibucion se requerira la presentacion
de un plano o infografia con la composicién gendeala fachada, incluyendo memoria y
justificacion de la insercion de los rétulos eraést

En ningun caso podran cerrarse los huecos commsidiel local con rétulos publicitarios.
En el caso de instalacion de publicidad en hueeogchada existentes, no podra quedar
opaca una superficie superior al 50% del hueco.

4. Los rétulos y pantallas luminosas o electronimmenos de 82 pulgadas podran ubicarse
en el interior de los locales sin necesidad de iteemdn de titulo habilitante alguno, sin
perjuicio de cumplir con el resto de la normatiydicable, especialmente en materia de
contaminacion luminica y seguridad vial.

La instalacion en el exterior de los edificios Gilos mediante pantallas luminosas o elec-
tronicas estard sometida al cumplimiento de lasaerdel capitulo V del presente titulo Il
y requerira que la documentacion técnica presergadasu instalacion justifique el cum-
plimiento de la normativa en materia de contamiratiminica, la no produccion de dafios
al paisaje urbano, la no generacion de molestia@naeuntes y edificios colindantes y la no
interferencia en el trafico rodado.

5. Los rétulos o carteles identificativos solo @odubicarse en las plantas bajas de los edi-
ficios, hasta la cara inferior del forjado que sapa planta baja de la primera.

En caso de destinarse el entresuelo a oficinagvdac comercial, la identificacion podra
ubicarse en su fachada correspondiente, debietelgramse en la composicion de la misma.
En edificios de uso exclusivo terciario, comerdiadiustrial u oficinas, a excepcion de los
incluidos en el Recinto Historico de Murcia y sitistorico, los rétulos identificativos po-
dran ubicarse en toda la fachada, requiriéndoakedetcto su descripcion y grafia detallada
en la documentacion técnica y memoria descriptiv@a $p debe aportar para la obtencién
del titulo habilitante.

En zonas de uso global econdmico-industrial, teggiaervicios y equipamientos la instala-

cion de rétulos seré libre, debiéndose no obstategrar en el disefio y composicion general
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de las fachadas o cerramientos de parcela colesdaras y efectos luminosos, en su caso,
a cuyo efecto se requiriere su descripcion y gidéfallada en la documentacién técnica y
memoria descriptiva que se debe aportar para énotdn del titulo habilitante.

6. Las condiciones generales de iluminacién y sipdantallas seran las propias de la presente
ordenanza y de la normativa reguladora de la cantandn luminica y eficiencia energé-
tica, prohibiéndose la instalacion de elementadelgificacion y sefalizacion con mensajes
moviles o variables.

7. En los edificios declarados bien de interésucalt{BIC) y catalogados no se podran ins-
talar elementos de identificacién, salvo los pedug en la normativa de proteccion corres-
pondiente, para los supuestos de establecimientosrciales tradicionales y aquellos con
especiales exigencias de sefalizacion previstaslpsiservicios sanitarios, farmaceéuticos,
fuerzas y cuerpos de seguridad y otros de la misd@e. Las instalaciones en bienes de
interés cultural (BIC) y sus entornos requeriraadtorizacion de la Direccion General com-
petente en materia de cultura de la Comunidad Au@nde la Region de Murcia, que sera
previa a la obtencion del titulo habilitante.

En edificios catalogados fuera del recinto hismraelimitado por el Plan Especial del Con-
junto Histérico de Murcia (PECHM), en los localinaddentro de sitio historico y en los
entornos de bienes de interés cultural los rétidestificativos requerirdn la presentacion
de un proyecto o documento técnico y memoria deteai de integracion del cartel, con
expresion de texturas y colores e incorporaciola @amposicion de la fachada.

Articulo 27. Rotulos.

1. Se entiende por rétulos de identificacion lasetas que sirven para indicar la denomina-
cion de las personas fisicas o juridicas o el igjerde actividad mercantil, industrial o pro-
fesional o de servicios a las que se dedican,sineq ningun caso puedan tener finalidad
publicitaria.

Quedan incluidos en la categoria de rétulos, losrasos y/o pantallas luminosas o elec-
tronicas con mensajes identificativos fijos.

La instalacion de roétulos se ajustara a las comags y limitaciones que para cada clase de
suelo se establezcan, sujetdndose a titulo halditeecesario, debiendo garantizarse una
adecuada proteccion del entorno urbano, del patiompde la seguridad publica.
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2. En el Conjunto Historico Artistico de Murcia,idorme al contenido del articulo 9, apar-

tado 13 de su Plan Especial, la instalacion deqoiexl cartel o rétulo debera integrarse en

su disefio y ajustarse a las siguientes condiciones:

A.

Los rétulos o carteles identificativos se instataga los huecos o en los entrepanios,
prohibiéndose los rétulos continuos que ocupantkitlad de ambos elementos de
la edificacion, sin sobresalir de la linea de falehaecomendandose la utilizacion de
letras sueltas que no distorsionen la composicéda thchada ni afecten a elementos
ornamentales.

La altura maxima y su proyeccion sera de 60 cemtimeomo maximo.

C. La longitud méaxima sera la del hueco o macizo ypodra superar los 3 metros de

longitud, debiendo quedar en su caso un espaocistdemisma dimension hasta la
siguiente linea de rotulo.

No se permitira la realizacion de rotulos sobren@chones de la fachada a una
altura por debajo de los 2 metros ni por encimesld.

No se autorizaran iluminaciones parpadeantes himésantes.

Podran autorizarse los rétulos abatibles que seapatibles con el entorno donde
se ubican, y que no impidan o limiten la visibitida contemplacién de bienes pro-
tegidos por el Plan General de Ordenacién Urbanaidihal o Plan Especial del
Recinto Historico.

En los entrepafios de edificios, solo se permititdaar letras sueltas o anagramas
pegados al paramento, de materiales pétreos oicostaton una altura maxima de
60 centimetros.

En el Conjunto Historico no se autorizaran rétudobre la cubierta de los edificios.
En edificios catalogados fuera del recinto histirasi como en sitio historico seran

igualmente de aplicacion las normas indicadas ereskente apartado.

3. En el resto de Suelo Urbano, los rotulos:

A.
B.

Solo se autorizaran en planta baja y primera.

Se adosaran a fachada, permitiéndose un vuelanaattaxima de 60 centimetros,
respectivamente.

Los rétulos luminosos o en banderas deberan quedaa altura minima de 2,50

metros, a contar desde la rasante de la acera.

Los rétulos en plantas superiores soélo seran aatbos cuando el edificio esté des-
tinado con caréacter exclusivo a uso comercial, stréhl, oficinas o terciario en ge-

neral, con las condiciones anteriores.

Articulo 28. Carteles y Banderines.
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1. Los carteles son soportes lito-grapados o inogresbre papel cartulina, cartén o similar,

paralelos al plano de la fachada del local, redtigeen cualquier clase de material rigido,

situados en la planta baja y primera de los edsicpudiendo ser opacos o contar con ilu-
minacion.

Se prohiben los carteles movibles ocupando viagaibbn publicidad de los establecimien-

tos comerciales. Solo sera posible dicha instatami@ndo se ubique en espacio privado del
local de negocio o actividad.

2. Los banderines son los carteles perpendicutdi@ano de la fachada del local realizados
con cualquier clase de material rigido y se ajastarlas siguientes condiciones:

A. La instalacion de banderines debera cumplir comd¢amas urbanisticas para este
tipo de elementos, no pudiendo rebasar la longitagima de vuelos del edificio en
gue se ubican, ni volar sobre la calzada en la ghettrafico rodado y a una altura
sobre la rasante de méas de 2,50 metros.

B. No se permitirdA mas de un banderin por cada fadiedacal al que se refiera.

C. No se permitira la instalacion de banderin en @dsicatalogados.

Articulo 29. Banderolas.

1. Las banderolas son elementos publicitarioszaddis con materiales efimeros sobre lo-
nas, plastico o panel.

2. Las banderolas solo podran autorizarse:

En fachadas de edificios de uso exclusivamente mah@or motivo de campanas extraor-

dinarias o con el objeto de publicitar ofertas emes o caracteristicas de la actividad que
alberguen, por un plazo no superior a dos mesesbhi@ante, se podra autorizar la reserva
de espacios de caracter permanente, siempre qu®Isedo de un tratamiento estético de
conjunto en el proyecto o documento técnico y meraescriptiva presentados.

En fachadas de museos, edificios publicos, salaxplesiciones, espectaculos o similares
por idéntico plazo y para fines propios de la tostdn de que se trate.

En elementos de alumbrado publico por campafa®edées, celebraciones municipales o

institucionales, en soportes homologados a tat@feen ubicaciones que determine la Con-

cejalia de &rea competente.
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3. Las banderolas que se instalen sobre elemeatomUiliario urbano precisaran del opor-
tuno titulo habilitante y se podra exigir una fiarque responda de los dafios ocasionados
sobre estos elementos.

4. Ocasionalmente, podran autorizarse banderoktsddas a la informacién de eventos
temporales en farolas sobre soporte homologada pgroodos limitados a un maximo de
20 dias. Deben ser autorizadas por el departanneumicipal competente en cuanto a los
elementos urbanos afectados.

El titular de la instalacion debera presentar @udcumentacion que se precise para la
tramitacion del titulo habilitante el nUmero y sition exacta de cada farola o elemento
portante, asi como el plazo de permanencia de distelacion.

Articulo 30. Toldos.

La publicidad exterior en el faldon de los toldosnysombrillas esta sujeta a la normativa
en materia de ocupacion de via publica.

CAPITULO VII: OTROS ELEMENTOS DE SENALIZACION E IDE NTIFICA-
CION DE ACTIVIDADES Y ESTABLECIMIENTOS.

Articulo 31. Otros elementos de sefalizacion e idgficacion de actividades y estable-
cimientos.

1. Carteles de identificacion en solares o terraimsiso y colindantes con vias de circula-
cion:

Se podran instalar en solares y terrenos sin usglesiidentificativos con la denominacion
de las personas fisicas o juridicas o el ejercieiana actividad mercantil, industrial, profe-
sional o de servicios a los que se dedican sinegueingun caso puedan tener finalidad
publicitaria, no pudiendo sobrepasar de 24 metvasl@dos por emplazamiento y cum-
pliendo las demés determinaciones contenidas grestnte titulo.

2. Hitos comerciales identificativos:

En edificios de uso exclusivo no residencial serodhstalar hitos comerciales identifica-
tivos en el espacio libre de la parcela, dentraadineacion. La altura maxima de los hitos
sera de 12 metros.

Los hitos comerciales deberan separarse de laibiaca una distancia minima de la mitad
de su altura.

Su disefio y composicién deberan integrarse codleleta la documentacion técnica que
acompairie al titulo habilitante, sin que su inst@fapueda suponer en ningan caso un peli-
gro para las instalaciones y edificios existentetagoropia parcela, para las edificaciones
colindantes y vias de circulacion de vehiculosiggito de viandantes.

CAPITULO VIII: PUBLICIDAD IMPRESA.
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Articulo 32. Reparto de publicidad exterior.
El reparto de la publicidad impresa en folletogerf§, pegatinas o similares esta permitido
con cardcter restringido, en los siguientes supaest
A. En periodo de campafa electoral de acuerdo coortaativa especifica aplicable y
celebraciones populares o institucionales, siempeda publicidad esté relacionada

con cualquiera de los eventos de esta naturaleza.

B. En entradas de locales comerciales asi como poiaagmes de comerciantes dentro
de los limites territoriales de sus establecimignto

El titular o beneficiario del mensaje sera respblesde mantener limpio el espacio afectado
por la distribucién de dicha publicidad, a cuyoetbjdebera aplicar los medios necesarios.
El incumplimiento de dicha obligacion supondréa pdicacion del régimen sancionador y
producira la pérdida del titulo habilitante.
El titulo habilitante se tramitara a través delgdimiento de la comunicacion previa segun
modelo normalizado.
TITULO IIl: REGIMEN DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA.
CAPITULO I: FORMAS DE INTERVENCION ADMINISTRATIVA.
Articulo 33. Objeto, contenido y tipos de intervenion administrativa.
1. La realizacion de cualquier clase de actividadjon o actuacion de publicidad exterior
esta sujeta a disponer de titulo habilitante qtag&sometido, segun el caso, a la tramitacion
de procedimiento de licencia urbanistica, a lagregién de declaracion responsable o de
comunicacioén previa de forma completa y correatéoja la documentacion requerida, para
que produzca efectos, sin perjuicio de las derméndias y autorizaciones que sean exigibles
por la normativa sectorial aplicable y que seravipis al titulo habilitante municipal.
2. En todo caso, la administracidon municipal pakigir la adopcion de medidas pertinentes
en defensa del interés general o de las modifinasigue resulten de las nuevas determina-
ciones que se aprueben por disposiciones de cagacteral.
3. La actuacion publicitaria y la identificacion aetividades y establecimientos quedan su-
jetas a la obtencién de licencia urbanistica cuando
a) Se desarrollen mediante soportes o0 en locatizasique precisen para su instalacién de
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licencia de obra, o para los que asi se determirsta ordenanza.

b) Se desarrollen en suelo de titularidad privadaq publico o privado, debido a su inci-
dencia y repercusion en el entorno urbano, al aoincazones de interés general de acuerdo
con lo previsto en el articulo 5 de la Ley 17/208® 23 de noviembre, sobre libre acceso a
las actividades de servicios y su ejercicio.

Su tramitacion se realizara de acuerdo con lo éspluen esta ordenanza y con las determi-
naciones previstas en la normativa municipal ererigatle licencias urbanisticas.

4. Si la actuacion publicitaria se realiza en sdeltitularidad publica, la autorizacion tendra
el caracter de autorizacion demanial especialodéocmidad con la Ley 33/2003, de 3 de
noviembre, de Patrimonio de las AdministracioneBligs y el Real Decreto 1372/1986,
de 13 de junio, por el que se aprueba el Reglanten&ienes de las Entidades Locales. En
el caso de que para su realizacion requieranliaadion de estructuras o soportes, deberan
cumplirse las condiciones técnicas exigidas pagditolos habilitantes de naturaleza urba-
nistica.

5. Si la actuacion publicitaria se desarrolla egisde titularidad y uso privado y requiere
la utilizacion de estructuras o soportes que noigea licencia de obras, sera necesario pre-
sentar una declaracion responsable con la docuni@ntequerida de forma completa.

6. La solicitud de licencia, declaracion resporsgtidlomunicacion previa de las actuaciones
de publicidad exterior deberan presentarse enimpsesos o modelos normalizados que
figuran en el anexo Unico de esta ordenanza, dictumelos seran susceptibles de actuali-
zacion, motivada por la modificacion de la normatiplicable y/o por la propia praxis ad-
ministrativa, sin necesidad de modificar la presemtienanza.

7. En todos los casos, con independencia del titahilitante que proceda, se exigira la
presentacion de declaracion responsable del titalarel compromiso expreso de cumplir
la normativa relativa a la publicidad consideradzta, especialmente la descrita en los
apartados a), b) y d) del articulo 3 de la Ley 9881 de 11 de noviembre, General de Pu-
blicidad. Acreditado en su caso el incumplimiergdalnormativa en materia de publicidad
ilicita, se procedera a revocar el titulo habiliégmor incumplimiento de las condiciones del
mismo.

8. No requeriran titulo habilitante las siguientestalaciones, siempre que no se lleven a
cabo sobre edificios catalogados o entornos deebida interés cultural (BIC):

a) Anuncios individuales de venta y alquiler deales y viviendas.

b) Elementos de identificacion y publicidad rela@da con su actividad en el cristal interior

de los huecos de fachada de edificios de uso mteresal mediante grabacion, serigrafia o
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elemento transparente superpuesto, siempre quepstfisie no sea superior a unas dimen-
siones de 2 por 3 metros cuadrados.

c) Carteles en el cristal interior de los huecofadbada de planta baja y primera mediante
grabacion, serigrafia, elementos transparentesppugstos o similares.

d) Pantallas electronicas de hasta 82 pulgadasglussan mensajes publicitarios no rela-

cionados con la actividad del local en que se ubica

Articulo 34. Periodo de vigencia del titulo habiliante.

1. Por su especial naturaleza y su trascendeneibpaisaje urbano, el titulo habilitante para
instalaciones publicitarias, vallas, monopostegpdtes, pantallas, carteles, banderolas, y
otros elementos de identificacion contempladossts @denanza tienen caracter temporal,
siendo el plazo de vigencia maximo de tres afiosntar desde la fecha de su otorgamiento,
en los supuestos en los que esté sometido a lecendesde la presentacion completa y
correcta en los supuestos de declaracion respensai@municacion previa.

El plazo de las instalaciones temporales tipo salfl@onopostes, bipostes y pantallas publi-
citarios localizados en exteriores, ya sea ena®laterrenos sin uso tendran la vigencia que
figura en el titulo habilitante, nunca superiorestafios, y debera venir expresamente reco-
gido de modo impreso en la parte inferior dere@axrco de la instalacién, con un tamafio
de letra de 10 centimetros de altura, debiendadrda identificacion del titular: nombre o
denominacion social, nimero de identificacion figh~/NIE), nimero de expediente o de
registro de entrada del titulo habilitante munitipdecha de finalizacién del periodo de
vigencia de dicho titulo.

2. La vigencia del titulo habilitante para la ihstédon de soportes publicitarios en obras
queda vinculada a la duracion de éstas, salvo supelesto de instalacion de soportes flexi-
bles sobre estructura de andamios por razon ds,ahrga duracion inicial sera como ma-
ximo de un afio, prorrogable solo una vez por ehmiplazo.

3. El plazo de vigencia de la autorizacion de agudlentificativos de locales asi como otro
tipo de instalaciones publicitarias previstas enaglitulo VI del Titulo Il estara sujeto al
plazo de vigencia del titulo habilitante de laxddad econdmica, industrial, comercial, pro-

fesional o de servicios.
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La vigencia de los titulos habilitantes para ides#cion de actividades y establecimientos
estara condicionada al ejercicio de la actividadc&so de cambio de titularidad de la misma
qgue no afecte, modifique o altere las condicioreesul titulo habilitante, nombre, marca
comercial, logotipo o cualquier otro elemento denitficacion de aquélla se requerira pre-
sentacion de comunicacién previa, pudiéndose teauibto al cambio de titularidad de di-
cha actividad.

La modificacion estructural o transformacion susi@mdel rotulo o elemento de identifica-
cion del local o establecimiento requerira nuettiddihabilitante.

4. El titulo habilitante para la instalacion pultida quedara sin efecto si se incumpliesen
cualquiera de las condiciones o prescripcionegjadase encentre sujeto, si contradice esta
ordenanza o la normativa sectorial aplicable egalmgente, si el contenido de la publicidad
es ilicito de conformidad con Ley 34/1988, de llndeiembre, General de Publicidad,
determinando la imposibilidad de continuar conjelagcio del derecho o actividad publici-
taria o de identificacidn, sin perjuicio de lasp@ssabilidades penales, civiles o administra-
tivas a que hubiere lugar.

Articulo 35. Prérroga de la vigencia del titulo hallitante.

1. Con caracter general, el titulo habilitante @etaaciones publicitarias se podra prorrogar
por una sola vez y por un plazo maximo igual aiaimente acordado, sin perjuicio de lo
establecido en el articulo 34 de esta ordenanpactsa los rotulos y otros elementos iden-
tificativos de local o establecimiento.

2. La prorroga del plazo de vigencia del titulo ilitaimte requerira de la presentacion de
comunicacion previa antes del vencimiento de dihao, y siempre que no hayan cam-
biado las condiciones recogidas en el mismo. Se&atf o incorporara a la comunicacion
previa de prérroga la siguiente documentacion @rinécion:

a) Coordenadas ETRS89/UTM zona 30N o EPSE 2583€edéloide de la instalacion.

b) Fotografias actualizadas del emplazamientorendim digital Portable Document Format
o formato de documento portatil (PDF).

c) Certificado de facultativo competente en el coieste que la instalacidon se ajusta al titulo
habilitante correspondiente y se mantienen lasicmmes de seguridad y estética exigibles
previstas en el proyecto o documento técnico o miendescriptiva inicial.

Comprobadas las instalaciones, si se advirtieneidetia o incumplimiento de las condi-
ciones y prescripciones impuestas, ademas debidaliexpediente sancionador correspon-
diente, se entendera revocado el titulo habilitgnezlando sin efecto el mismo, y generando
la obligacion de desmontaje y retirada de la iastéh publicitaria en los términos estable-

cidos en la presente ordenanza. La retirada debalizarse en el plazo maximo de cinco
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dias a contar desde el siguiente a la recepcida migtificacion de la orden. En el supuesto
de que el titular de la instalacién o sujeto respbfe no desmonte la misma en el plazo
previsto se podra retirar mediante ejecucion sidosag a su cargo.

Articulo 36. Transmision de la titularidad.

1. El titulo habilitante para la instalacion pulifida sera transmisible, tanto el antiguo como
el nuevo titular deberan comunicarlo al Ayuntanoesin lo cual quedaran ambos sujetos
de forma solidaria a las responsabilidades ders/agala actuacion amparada por dicho
titulo. La comunicacion previa de cambio de titilad se ajustara al modelo normalizado
que figura en el anexo Unico de la presente ordenan

2. No seran transmisibles las autorizaciones deatenéspeciales ni aquellas que estén vin-
culadas con el titular como medio humano parazaala actuacion.

CAPITULO II: PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO.

Articulo 37. Obtencidn de titulos habilitantes.

1. Las solicitudes de titulo habilitante para acit@es publicitarias y de identificacion de
rotulos y otros elementos que requieran la utii@ade estructuras y soportes fijos que
precisen de proyecto, memoria o documento téce&tramitaran conforme a las determi-
naciones previstas en la Ley 13/2015, de 30 deandezordenacion territorial y urbanistica
de la Region de Murcia y, en lo no dispuesto panalinormativa, por la Ley 39/2015, de 1
de octubre, del Procedimiento Administrativo Cordérlas Administraciones Publicas.

A la solicitud de licencia de obras y/o a la prégeidn de la declaracion responsable para
la nueva instalacién de vallas, pantallas, bipogtesonopostes que requieran un soporte
estructural se adjuntara proyecto o documento @¢écpimemoria descriptiva firmada por
técnico competente.

2. Con caracter general, el titulo habilitante pasanstalaciones publicitarias y/o publicidad
exterior, es la declaracion responsable presemtadarma completa y correcta para que
pueda producir efectos juridicos, y su tramitagéra conforme al procedimiento adminis-
trativo previsto en la Ley 39/2015, de 1 de octudet Procedimiento Administrativo Co-
mun de las Administraciones Publicas y en el ddi264 de la Ley 13/2015, de 30 de marzo,
de Ordenacion Territorial y Urbanistica de la Ragi@ Murcia, sin perjuicio de las pecu-
liaridades y requisitos que por razon de su codteespecifico se establezcan en la presente
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ordenanza o en cualquier normativa sectorial deagpodn.

En todo caso, podra instarse voluntariamente éadia cuando asi lo estimen conveniente

los solicitantes por razones de seguridad juridida otro tipo conforme a lo previsto en el

articulo 263.3 de la Ley 13/2015 antes mencionada.

3. Sera necesaria y se solicitara licencia, deoconiflad a lo previsto en el articulo 263 de

la Ley 13/2015, de 30 de marzo, de Ordenacion toeal y Urbanistica de la Regién de

Murcia en los siguientes supuestos para las sitpgenstalaciones publicitarias:

A.
B.

Monopostes y bipostes.
Instalacion en edificaciones objeto de proteccgpeeifica, declarados bien de inte-

rés cultural (BIC), entorno BIC o catalogados pdgslaneamiento.

Instalacion cuyo titulo habilitante necesite devirenforme sectorial de cualquier
servicio municipal u otras Administraciones Puldicsiempre que no se disponga
del mismo con caracter previo a la presentaciéla dieclaracion responsable a la
gue debera acompariarse en todo caso.

Instalacion en coronacion de edificios, salvo ggtesestén sitos en ambitos o sec-
tores de suelo econémico-dotacional, de acuerdeexbgido en el articulo 15 de la

presente ordenanza.

E. Instalacion en medianeras, segun refiere el aatit@lde la presente ordenanza.

Solicitud voluntaria de licencia cuando asi lorasticonveniente el interesado por
razon de seguridad juridica o de otro tipo, sed@mte263.3 de la Ley 13/2015, de

30 de marzo, de Ordenacion Territorial y Urbanéstie la Region de Murcia.

4. Eltitulo habilitante sera la comunicaciényiagresentada de forma completa y correcta

de conformidad a lo previsto en el articulo 26%adecy 13/2015, de 30 de marzo, de Orde-

nacion Territorial y Urbanistica de la Region derba, y articulo 69 de la Ley 39/2015, de

1 de octubre, del procedimiento Administrativo Condé las Administraciones Publicas en

los siguientes supuestos:

A. Reparto de publicidad exterior tipo folletos, flyepegatinas o similares, prevista en

B.

el articulo 32 de la presente ordenanza.
Prérroga del plazo de vigencia del titulo habiliéamprevista en el articulo 35 de la

presente ordenanza.

C. Cambio de titularidad del titulo habilitante, reictmgen el articulo 36 de la presente

ordenanza.

5. Los procedimientos de tramitacion del tituloilit@mte se realizaran de inicio a fin obli-

gatoriamente de forma electrénica mediante la ptas#n de la solicitud de licencia, de la
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declaracion responsable o de la comunicacion pevienpreso cumplimentado de forma
completa y correcta, al que se adjuntara la doctangm que se enumera en el modelo
normalizado que corresponda y que figura en el@deXa presente ordenanza. Los proce-
dimientos de tramitacién se realizaran a travésadeede electrénica del ayuntamiento
https://sede.murcia.es/ y la presentacion y regisiediante cualquiera de los medios habi-
litados al efecto segun Ley 39/2015, de 1 de oetul®l procedimiento Administrativo Co-
mun de las Administraciones Publicas y normativdesarrollo.

6. En el supuesto de ser necesaria licencia, deberanicarse la fecha de inicio de las obras
conforme a las determinaciones previstas en la @dranxmunicipal en materia de licencias
urbanisticas, a efectos de iniciar el computo tedgcorrespondiente. Una vez concluida
la instalacion debera aportarse certificado derécdion facultativa, en la que conste que la
misma se ha realizado de acuerdo con el proyedtzowmento técnico y memoria descrip-
tiva autorizada y con cumplimiento de la normatieaaplicacion.

Articulo 38. Resolucion y silencio administrativo.

1. Transcurrido el plazo para el otorgamiento deliencias urbanisticas de actuaciones
publicitarias y de identificacién reguladas en lagente ordenanza sin dictarse resolucién
expresa, el interesado podra entender denegadenaib por silencio administrativo, salvo
en los supuestos excepcionales previstos en laatisarurbanistica y medioambiental y en
la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiéabministrativo Comuan de las Adminis-
traciones Publicas.

2. La declaracion responsable asi como la comuditgrevia en los casos previstos por
esta ordenanza surtirdn efectos con caracter detes@de el momento de su presentacion,
siempre que ésta se haya realizado de forma campébetrrecta de acuerdo con la normativa
urbanistica que la regule y con el articulo 69adedy 39/2015, de 1 de octubre, del Proce-
dimiento Administrativo Comun de las AdministracsrPublicas.

3. En ningln caso podran adquirirse por silenciiaitrativo facultades contrarias a las
determinaciones establecidas en el ordenamierithgary en concreto en la presente orde-
nanza, a la normativa urbanistica o ambienta,as adrmas que regulan el procedimiento
administrativo comun que sean de aplicacion.

Articulo 39. Instalaciones publicitarias en activilades y establecimientos mercantiles,
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comerciales, profesionales o industriales.

La solicitud de instalacion de carteles, banderir@slos y elementos anélogos de identifi-
cacion de actividades y establecimientos podréitaase conjuntamente o al mismo tiempo
que el titulo habilitante de la obra o de implar@ace actividad en el local. El titulo habi-
litante de la actividad publicitaria no producifa@os hasta que no se disponga del titulo de
la obra o actividad.

Articulo 40. Seguro de responsabilidad civil.

El titular de la instalacidon publicitaria respor@egn todo caso, de los posibles dafios a per-
sonas o bienes que se puedan producir durantergbj@opermanencia y desmontaje de la
dicha instalacién, manteniendo para ello en vigarante el tiempo inherente a la realiza-
cion de la actuacion publicitaria, un seguro dpaasabilidad civil que dé cobertura a dichos
posibles dafios.

Articulo 41. Exacciones.

Las actividades reguladas en la presente orderestaan sujetas en cada caso al pago de
las exacciones previstas en las ordenanzas regasade los tributos municipales.
CAPITULO lIl: CONSERVACION DE LA INSTALACION PUBLIC  ITARIA.

Articulo 42. Identificacion de la instalacion.

Los propietarios o titulares de las vallas, paasalbipostes y monopostes publicitarios ten-
dran la obligacion de identificarse en las misnaasuyo efecto deberan colocar en lugar
visible y dentro del marco perimetral del sopoite@mbre de la empresa de publicidad
titular de la licencia o titulo habilitante, diré@me, nimero de expediente municipal o de
registro de entrada y fecha del titulo habilitante.

En el caso de las vallas la inscripcion con losslahteriores se realizara en la parte inferior
derecha del marco con un tamafio de letra de 1dheeinds de altura.

En el caso de monopostes y bipostes la identificase colocara a una altura de 3 metros
en el fuste del soporte con el mismo tamafio da. Isiw podran colocar elementos corporeos
sobre los soportes ni utilizar otras superficias pdentificar los soportes.

Cualquier instalacién publicitaria sujeta a la estienanza debera contener la identificacion
del agente, titular o propietario. La falta denidfgcacion supondra que el responsable es el
anunciante sin perjuicio de la aplicacion de régimisciplinario que proceda.

Articulo 43. Deber de conservacién y retirada de kinstalaciones.

1. Los propietarios o titulares de las instalacsopeblicitarias y de identificacion deberan
mantenerlas en condiciones de seguridad, salubdaato publico y decoro realizando los
trabajos de mantenimiento y limpieza asi como s de reparacion que sean precisas

para su adecuada conservacion, incluso cuandaiserdde actos vandalicos o de pintadas
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2. Una vez finalizada la vigencia del titulo hdhbiite o una vez producido el cese de la
actividad, los titulares de las instalaciones mitaliias y/o de identificacion del local o es-
tablecimiento deberan proceder a su desmontajérgda total, a su costa.

Las instalaciones temporales deberan ser retieadbs tres dias siguientes a la finalizacion
del plazo fijado en el titulo habilitante.

3. El rgano municipal competente podra ordenas @&ipresas o gestor publicitario, a los
propietarios y/o titulares de las instalacioneslipitarias, y a los propietarios o titulares
legitimos del uso y disfrute del bien, del sueldeb inmueble en el que se encuentre la
instalacion publicitaria, la ejecucion de las olwda realizacion de las actuaciones necesa-
rias para la conservacion en las condiciones sddimkan el apartado anterior y retirada, en
Su caso.

A estos efectos, se concedera al propietario tatitle las instalaciones publicitarias un
plazo de entre diez y veinte dias, en funcién dmiaplejidad de las obras o actuaciones a
llevar a cabo, salvo que se justifique la impoglhil técnica de realizar las mismas en dichos
plazos, en cuyo caso se podra conceder un plazormay

El incumplimiento injustificado de las 6rdenes ¢ececion habilitara al rgano municipal
competente para adoptar cualquiera de estas medidas

a) Ejecucién subsidiaria a costa del obligado yaheklimite del deber normal de conserva-
cion.

b) Imposicion de las sanciones previstas en lall32015, de 30 de marzo, de Ordenacion
Territorial y Urbanistica de la Region de Murciaryla presente ordenanza.

¢) Imposicion de multas coercitivas de conformidad lo previsto en la Ley 39/2015, de 1
de octubre, del Procedimiento Administrativo Cordérlas Administraciones Publicas.

d) Prohibicion para el infractor de acceder a nuéuto habilitante para instalacion publi-
citaria en cualquier emplazamiento durante el ptiezon afio a contar desde la fecha de la
orden de ejecucion.

Articulo 44. Régimen de actuaciones municipales inmdiatas.
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Si por los servicios técnicos municipales se apradia existencia de un peligro grave e
inminente para la seguridad de las personas ddogd se tomaran las medidas necesarias
para evitarlo, sin que sea precisa resolucion adtrativa previa que se adoptara con pos-
terioridad.

Dichas medidas seran las que técnicamente se eomsionprescindibles para evitar el pe-
ligro inmediato, pudiendo consistir en apeos, aglantientos, desmontajes u otras analogas

siempre que se cumpla el principio de intervenaidmima.

Todas las actuaciones que se acuerden seran accerg@aracter solidario del titular de la
instalacion, de la empresa publicitaria, de ladaatio persona cuyo servicio o producto se
anuncie, o del titular del terreno o edificio emeé se ha ubicado la dicha instalacion.
CAPITULO IV: INSPECCION Y PROTECCION DE LA LEGALIDA D.

Articulo 45. Servicios de inspeccion.

El ejercicio de las funciones de inspeccién y cabpcion del cumplimiento de lo dispuesto
en la presente ordenanza corresponderd a la inépeate los servicios técnicos del érgano
municipal competente asi como a los agentes deliei@Local, como encargados de la
vigilancia del cumplimiento de la normativa munadip

Articulo 46. Proteccion y restablecimiento de la galidad.

1. Cuando la instalacién publicitaria sujeta aridacion municipal se realizase sin el titulo
habilitante correspondiente o éste contuviera ictitxal, falsedad u omision, de cualquier
dato o informacidn que se incorpore al titulo oesdizase la actividad publicitaria sin ajus-
tarse a las prescripciones y condiciones fijadadiemo titulo, se adoptaran las medidas
contempladas en la presente ordenanza, las @eestla Ley 13/2015, de 30 de marzo, de
Ordenacion Territorial y Urbanistica de la RegiérMlrcia, las previstas en la Ley 39/2015,
de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativor@n de las Administraciones Publicas
y demas normativa aplicable por razon de la matgingerjuicio de las acciones que pueda
ejercer el municipio en defensa de sus bienes.

2. La utilizacién del dominio publico municipal daprevia obtencion de autorizacion ad-
ministrativa dara lugar al ejercicio de las facidts y prerrogativas para la defensa del pa-
trimonio municipal de acuerdo con lo dispuestoaehdy 33/2003, de 3 de noviembre, del
Patrimonio de las Administraciones Publicas.

A tal efecto podra ordenarse directamente la ddide los elementos situados en dominio
publico previa notificacion al interesado y sinjpeio de la imposicion de las sanciones

previstas en la presente ordenanza.

56



wilir,

Ayuntamiento de Murcia R

)

Glorieta de Espafia, 1
30004 Murcia

T: 968 35 86 00 [M][u][r@ﬁ@

C.L.LF. P-3003000 A

=23

3. Las medidas de restablecimiento de la legalydeldejercicio de las facultades y prerro-
gativas en defensa del patrimonio municipal soppetidientes de la imposicion de las san-
ciones que procedan por la aplicacion de la presmenanza, la legislacion urbanistica y
patrimonial.

4. La responsabilidad administrativa derivada det@dimiento sancionador es compatible
con la exigencia al infractor de la restauracionadegalidad urbanistica, la reposicion de
la situacion alterada por el mismo a su estadaonanig y con el resarcimiento de los dafios
y perjuicios causados.

Transcurridos los plazos sin que el interesad@ leeabo la actuacién requerida, el érgano
municipal competente acordara la retirada o dessy®ule la instalacion publicitaria con
reposicion de la situacion alterada a su estag@ario, a costa de las personas responsables
conforme a esta ordenanza.

5. Cuando la publicidad vulnere la prohibicion bkteida en los articulo 3, 4 y 5 de la Ley
34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidsel trate de una publicidad o instala-
cion no permitida de conformidad al articulo 4 a@lesente ordenanza se podra proceder a
su inmediata retirada.

CAPITULO V: REGIMEN SANCIONADOR.

Articulo 47. Régimen juridico aplicable a las infraciones.

Tendran la consideracion de infracciones las aesi@nomisiones que contravengan lo dis-
puesto en la presente ordenanza, asi como lasstgretpificadas en la normativa urbanis-
tica y en la reguladora del patrimonio de las Adstiaciones Publicas.

El régimen sancionador de aplicacion seré el estadd en la presente ordenanza, salvo en
los supuestos en los que se remita expresamerggimen que prevea la legislacion secto-
rial aplicable.

Articulo 48. Clasificacion de las infracciones.

Las infracciones se clasifican en muy graves, graveves.

1. Se consideraran infracciones muy graves:

a) Lainstalacion de soportes publicitarios sicoetespondiente titulo habilitante o sin ajus-

tarse a las condiciones previstas en el mismo.
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b)

c)

d)

f)

9)

La inexactitud, falsedad u omision de cualqdato o documento que se adjunte o incor-
pore a una solicitud de licencia, declaracién raspble o comunicacion previa.

La instalacion o actividad publicitaria cuarsg@ susceptible de provocar dafios graves a
personas, bienes o animales. La gravedad consgaliambe informe de técnico municipal
competente.

La colocacion de publicidad o de elementogidatificacion directamente sobre los edi-
ficios sin utilizacion de soportes externos cuapdmuzca dafios graves a los mismos
por el deterioro causado o se trate de edificidal@gados. La gravedad constara me-
diante informe de técnico competente.

El ejercicio de la actividad publicitaria gueguzca una alteracion muy grave del patri-
monio y el paisaje urbano mediante la tala de ésbpliblicos o privados, modificacién
irreversible o alteracion de elementos naturalesaidormidad a lo establecido en la
ordenanza municipal de areas verdes y arboladm yraodificacion irreversible o alte-
racion de elementos arquitectonicos o de sefiafizacseguridad vial.

La realizacion de cualquier clase de actua@adhlicitaria que impida o suponga una
grave y relevante obstruccion del normal funciorsanta de los servicios publicos o de-
terioro grave y relevante de equipamientos, infraeturas, instalaciones o elementos de
un servicio publico, de los espacios publicos @ukquiera de sus instalaciones y ele-
mentos, sean muebles o inmuebles.

El abandono de los residuos generados portiidaa, tanto en la colocacién de los

soportes, como la renovaciéon de carteles.

2. Se consideraran infracciones graves:

a)

b)

c)

La falta de mantenimiento de las instalaci@ame®s términos establecidos en la presente
ordenanza, cuyo deterioro y falta de ornato supangaenoscabo del entorno y del pai-
saje urbano.

La instalacion o mantenimiento de los sopgotddicitarios de obras sin haberse iniciado
o después de haber finalizado las mismas.

La realizacion de cualquier acto que dafie @dagcies vegetales o arboreas instaladas
en suelo publico o privado tales como podas siaremaicion, de conformidad a lo esta-

blecido en la ordenanza municipal de areas ver@esotado viario.

d) La realizacion de instalaciones de posteragmtpeas u octavillas sobre dominio publico,

sobre elementos de alumbrado publico, sefalizatabia y mobiliario urbano en general

sin titulo habilitante y sobre arbolado publico.

e) La falta de desmontaje y total retirada deelesnentos de las instalaciones publicitarias

una vez que el titulo habilitante ha perdido senaa.
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f) La ocultacion, manipulacién o falsedad de latod o documentos aportados para la ob-

tencion del correspondiente titulo habilitante.

g) Lano suscripcion de seguro obligatorio desaspbilidad civil establecido en la presente
ordenanza.

h) El incumplimiento de los requerimientos forntdda por la Administracion Municipal en
relacion con el ejercicio de la actividad publigaao con las condiciones de la instala-
cion.

i) La negativa a facilitar los datos a la Admirasion Municipal o los agentes de la Policia
Local que sean requeridos por éstos, asi comcsta@bdizacion de la labor inspectora.

j) La falta de identificacion de los soportes peitdrios de acuerdo con el articulo 42 de la
presente ordenanza.

3. Se consideraran infracciones leves:

a) No comunicar los cambios de titularidad u ou@saciones que afecten a las circunstan-
cias juridicas, fisicas o técnicas de la actividallicitaria.

b) La falta de mantenimiento y limpieza de losa@tgs publicitarios que no suponga un
peligro o produzca un menoscabo grave al entorieaje urbano y elementos de sefia-
lizacién y seguridad vial.

c) La falta de presentacion de la declaracionrgaguor la direccion facultativa expresando
la adecuacion de la instalacion al proyecto awdinzo documentacion técnica que sirva
de base al titulo habilitante correspondiente.

d) La falta de comunicacion de la finalizacionlae obras en caso de producirse con ante-
rioridad a la finalizacidn prevista en el tituldoiaante.

e) A excepcion de lo establecido en los articBl8sy 4.5 de esta ordenanza, la utilizaciéon
de cualquier clase de vehiculo, bicicleta o rem@lquomo medio publicitario para la
transmision de un mensaje, bien sea en circulac&stacionado.

f) Cualquier otra accion u omisién que, contraamuo lo dispuesto en la presente orde-
nanza, no esté calificada como grave o muy grave.

Articulo 49. Sujetos responsables.

Seran sujetos responsables de las infracciones:
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A. La empresa instaladora, persona fisica o juridjoa, realice la accion u omision
tipificada en la presente ordenanza y en la novaake aplicacion.

B. El anunciante: la persona fisica o juridica anwtaria o promotora del producto o
servicio que se publicite o titular de la actividammercial.

C. La persona propietaria, la comunidad de propietario la persona poseedora licita
del bien, del suelo o del inmueble en el que sa kaynetido la infraccion.

D. El/la técnico/a autor/a del proyecto, memoria,ifteatlo 0 documentacion técnica
de la instalacion publicitaria y la persona direatcnica de la instalacion, cuando
exista disconformidad con el planeamiento, la prieserdenanza u otra normativa
aplicable o con el correspondiente titulo habitgan

Salvo prueba en contrario, se presumira la exigtetecconocimiento cuando por cualquier
acto se haya cedido el uso del suelo o de la adifin para la realizacion de cualquier clase
de actividad publicitaria.
Las multas que se impongan a los distintos resptegsaor una misma infraccion tendran
caracter no excluyente.
Articulo 50. Sanciones.
La comision de las infracciones dara lugar a laosnpon de las siguientes sanciones:
1. Las infracciones derivadas del incumplimientdedeormativa reguladora del patrimonio
de las administraciones publicas y del patrimorstohco se sancionaran de conformidad
con lo dispuesto en las mismas.
2. Las infracciones derivadas del incumplimientded@ormativa urbanistica se sancionaran
en aplicacion de lo dispuesto en la presente ordena
3. Las infracciones derivadas del incumplimientdadpresente ordenanza se sancionaran
de acuerdo con lo establecido en la Ley 7/198%, de abril, Reguladora de las Bases de
Régimen Local con las siguientes multas:

a) Infracciones muy graves: de 1.501 euros haB8@Zuros.

b) Infracciones graves: de 751 euros hasta 1.5@&eu

c) Infracciones leves: hasta 750 euros.
En tanto se procede a la retirada de la instalgmidficitaria o los elementos instalados sin
titulo habilitante o contraviniendo las condiciodetsmismo podran imponerse multas coer-
citivas contra los agentes responsables por cadadm@ermanencia de instalacion o ele-
mento.
Articulo 51. Graduacion de las sanciones.
Para la graduacion de las sanciones se atendera al:

1. Importe de los dafios causados.
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2. Incidencia en el patrimonio historico, artisticaatural de la ciudad.
3. Laintensidad en la perturbacion ocasionada eaishje urbano, en las infraestruc-
turas de sefializacion y seguridad vial y en lazation del espacio publico.
4. Lalocalizacion segun la calificacion tipolégicd deelo.
La reincidencia en la comision de otra infracci@lalmisma naturaleza en el plazo
de un afio, a contar desde la firmeza de la reswluci
6. Reiteracion grave.
La concurrencia de alguno de los agravantes argsramnllevara la aplicacién de la sancién
en su grado maximo a cada una de las infracciones.
Se considera reiteracion grave la comision derliadciones tipificadas en relacion a la
instalacion de cinco o mas elementos publicitados,o0 mas en el supuesto de vallas publi-
citarias sobre dominio publico sin autorizaciongéplazo de un afo. Esta reiteracion con-
llevara la imposibilidad de acceder a titulo hadnilie para instalaciones publicitarias a la
empresa instaladora durante un periodo de un afantar desde la firmeza de la sancion
de la ultima infraccion.
Articulo 52. Procedimiento sancionador.
El procedimiento administrativo sancionador poran€iones tipificadas en la presente or-
denanza se tramitara de conformidad con lo dispuwsta ordenanza reguladora del proce-
dimiento para el ejercicio de la potestad sancioragor la Administracion Publica del
Ayuntamiento de Murcia y en la Ley 39/2015, de bdwibre, del Procedimiento Adminis-
trativo Comun de las Administraciones Publicas.
Articulo 53. Medidas Cautelares.
En cualquier momento del procedimiento sancionaddrgano municipal competente para
Su iniciacion, por propia iniciativa o a propuedt instructor, podra adoptar las medidas
cautelares que resulten necesarias para garagitizaen fin del procedimiento, asegurar la
eficacia de la resolucion que pudiera recaer aeeitmantenimiento de los efectos de la
infraccion.
Asimismo, la medida cautelar prevista en el artiéu8 de la presente ordenanza se aplicara
especialmente en los supuestos contemplados cobficigad ilicita en los apartados a),
b) y d) del articulo 3 de la Ley 34/1988, de 1-hdeiembre, General de Publicidad.
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A tal efecto, de oficio 0 como consecuencia dectaacion de los agentes de Policia Local,
la Inspeccion urbanistica o la Inspeccion de vialipdl se detecte publicidad que pudiera
estar comprendida en el &mbito descrito en dicpagados, los mismos emitiran informe
indicando que el contenido pudiera ser constitytresuntamente de un supuesto de publi-
cidad ilicita contemplado en los apartados indisadeflejando los datos del titular del so-
porte y del publicista, anexando fotografia.

Dicho informe se remitira a la Concejalia compedgur razon de la materia con objeto de
confirmar por parte de ésta que concurre el supuesitemplado en el precepto indicado.
De confirmarse tal extremo, los servicios corresjpemtes de la Concejalia referida dispon-
dran con caracter inmediato la imposicion de laideedautelar de retirada del anuncio al
amparo del presente articulo, concediendo un glaziete dias al responsable para la reti-
rada voluntaria, con apercibimiento de ejecucidosgliaria en caso de incumplimiento,
procediendo en ese caso a la retirada del anun@astitucion y a costa del titular.

Al mismo tiempo, por dicha Concejalia se remiti@ia de lo actuado a la Consejeria com-
petente en la materia a los efectos de imposiadagisanciones que procedan.

Si el titular dispusiera del titulo habilitante paa instalacion del soporte, por la Concejalia
competente en materia de urbanismo se iniciaradexpe de revocacion del titulo habili-
tante por incumplir las condiciones del mismo. Beocde no disponer de dicho titulo se
iniciara expediente para el restablecimiento dedalidad sin perjuicio del régimen sancio-
nador que corresponda por la infraccion urbanistica

A los efectos previstos en el presente articulogpAyuntamiento de Murcia se habilitaran
los instrumentos apropiados para que cualquieadiaigio ponga en conocimiento del mismo
cualquier actuaciéon que pueda considerarse ificitaaplicacion de los apartados a), b) y d)
del articulo 3 de la Ley 34/1988, de 11 de noviem@eneral de Publicidad.

Articulo 54. Prescripcion de las infracciones y samones.

Se aplicara el régimen de prescripcion de infraesoy sanciones previsto en el articulo 30
de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimemidordel Sector Publico y, en lo no
previsto, se aplicara lo establecido en el artie9 de la Ley 13/2015, de 30 de marzo, de
Ordenacion Territorial y Urbanistica de la Regi@\urcia.

CAPITULO VI: VALORACION ECONOMICA

Articulo 55. Valoracion de la instalacién publicitaia a efectos del impuesto sobre cons-
trucciones, instalaciones y obras (ICIO) y del réghen sancionador.

La valoracion de la instalacidon publicitaria a édsade calculo de la misma a los efectos del
impuesto de construcciones, instalaciones y ob€d®] y régimen sancionador sera la es-

tablecida en la ordenanza reguladora de dicho istpueon las siguientes especialidades:
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a) Lonas: 50 euros por metro cuadrado de supepddécitaria.

b) Rétulo: 100 euros por metro cuadrado de superbigblicitaria.

f) Folleto/flyers/pegatina/octavilla: 20 euros polteto.
Estos importes estan sujetos a revision anual.
DISPOSICION TRANSITORIA.
Las instalaciones publicitarias y de identificacitznactividades que a la entrada en vigor de
esta ordenanza no dispongan de titulo habilitegtterdn en el plazo de seis meses adaptarse,
0 desmontarse en caso contrario, a las determmegmntenidas en la misma, previa soli-
citud de la correspondiente licencia o presentag@édeclaracion responsable o comunica-
cion previa. Una vez transcurrido el anterior plaeaniciaran los correspondientes expe-
dientes sancionadores asi como los de restabletorde la legalidad.
Las vallas publicitarias, monopostes y pantallataiadas con titulo habilitante anterior a la
publicacion de la presente ordenanza dispondram @#io para adaptarse a la misma o ser
retiradas, en su caso. Una vez transcurrido etianf@azo se iniciaran los correspondientes
expedientes sancionadores asi como los de restaldeto de la legalidad.
DISPOSICION DEROGATORIA.
Queda derogada la ordenanza Reguladora de la idalliExterior aprobada por la Comi-
sion de Pleno de 23 de julio de 2012 y publicadal &oletin Oficial de la Region de Murcia
namero 177, de 1 de agosto de 2012.
DISPOSICION FINAL.
Las cuestiones de interpretacion que se suscitapleacion de la presente ordenanza seran
resueltas por la Junta de Gobierno Local.
En caso de controversia entre las previsiones tdeoedenanza y la normativa urbanistica
de aplicacion prevalecera esta ultima en todo caso.
La presente ordenanza entrara en vigor a los qdiasehabiles de su integra publicacién en
el Boletin Oficial de la Comunidad Auténoma de kegl¥n de Murcia y haya transcurrido
el plazo previsto en el articulo 65.2 de la Ley984, de 2 de abril, reguladora de las Bases
del Régimen Local, tal y como sefiala el articul@ @&l mismo cuerpo legal.

ANEXO |: MODELOS NORMALIZADOS:

Modelo Declaracion Responsable instalaciones ptdoi@as.
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Modelo Licencia instalaciones publicitarias.
Modelo Comunicacién Previa instalaciones publi@srprorroga y cambio de titularidad.
Modelo Comunicacién previa instalaciones publiGtsifolletos.

Se aprobo por trece votos a favor, nueve del GBgualista y cuatro del Grupo
Ciudadanos, y catorce abstenciones, once del Gtapolar y tres del Grupo Vox.

2.2. APROBACION INICIAL DEL PROYECTO DE OBTENCION DE TERRENOS
EN CALLE SAN NICOLAS, CALIFICADOS COMO VIARIO PUBLI CO, DEN-
TRO DE LA UE-JV2 EN LA PEDANIA DE JAVALI VIEJO, MED IANTE EL
SISTEMA DE OCUPACION DIRECTA/EXPROPIACION POR TASAC ION
CONJUNTA. (Expte. 004GE23 G-2023/00403/000044)

Se somete a aprobacion el dictamen de la comisigm texto es el siguiente:

“RESULTANDO, que el Teniente de Alcalde de Urbanismo y Transi&icologica
mediante ci de 20-febrero-2023 requiere a estecéeipara que inicie las actuaciones nece-
sarias para la obtencién de una parcela en catié&alas, n° 1 de Javali Viejtmdo ello a
la vista del informe emitido por el Subdirector fig&o de Urbanismo de fecha 10-octubre-
2022 en el que pone de manifiesto que tras lasgageprecipitaciones se produjo una re-
pentina avenida de agua por la Rambla de la Veros#avali Viejo, lo que produjo la
inundacioén de la calle San Nicolas de esa poblacidn gravisimas consecuencias tanto
fisicas como econdmicas.

RESULTANDO, que mediante comunicacioén interior remitida al ®sovTécnico
de Gestion Urbanistica con fecha 09-03-2023 seitola redaccion del mencionado Pro-
yecto, indicandole que sistema de obtencidn del terreno seréa la ocupacidirecta/expro-
piacion por tasacion conjunta,dado que los terrenos se encuentran incluidcs €nitlad de
Ejecucion UE-JV2.

RESULTANDO, que a la vista de la comunicacion interior de 022033, el Ser-
vicio Técnico de Gestion Urbanistica ha redactadBreyecto de Obtencion de terrenos en
calle San Nicolas, calificados como viario publidentro de la UE-JV2 en la Pedania de
Javali Viejo, mediante el sistema de Ocupaciondiar&xpropiacion por Tasaciéon Con-
junta.

Conforme a la Memoria del mencionado proyectmbgto de la redaccion queda

expuesto en la comunicacion interior del Subdire€tcnico en base a los graves dafos

ocasionados por la inundacién, agravados por gdegulamiento” de la calle San Nicolas,

producido por la existencia de la edificacion yesitacion de posibles nuevas avenidas

futuras
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De acuerdo con el levantamiento topografico saliltital Servicio Central de Carto-
grafia e Informacion Urbanistica sobre el terrenopado por la referida edificacion, ha
quedado contrastado con el PGOU vy la cartogratéstal, se ha comprobado que la edifi-
cacion existente se encuentra situada sobre pade lad parcela catastral
8264008XH5086S0001MG, incluida dentro deiédad de actuacion UE-JV”, que es un
ambito desuelo urbano no consolidadogdonde el Plan General concreta pormenorizada-
mente la ordenacion de modo que no resulta neagpagviamente al proceso de gestion la
elaboracion y aprobacién de un instrumento planeatmide desarrollo.

Conforme a la ordenacién definida por el PGOU jmtdE-Jv2, se ha comprobado
que la edificacion con una superficie totaB&e47 m2 no ocupa totalmente suelo calificado
como viario publico y ocupa parte de la manzanacatile RM.

La superficie de terreno objeto de obtencién ha siddida por el Servicio Técnico
de Gestion, mediante herramienta CAD, y una vezada el levantamiento topografico
sobre las alineaciones del PGOU, en la que sechadno parte de la parcela ocupada por la
edificacion que esta calificada com@l publico, la superficiede suelo total a obtener
resultante de la medicién es de 75,43 mha sido determinada en base a la realidad fisica
de la parcela definitiva por el muro de cerramignta edificacion, apreciando ciertos des-
ajustes entre la cartografia catastral y la redlftkca.

RESULTANDO, que el proyecto de Obtenciéon de suelo es un dodni&enico,
cuyo objeto es la identificacion y relacion pormereda de los bienes y derechos que se
van a ver afectados, con el fin de ser valoradodemnizados.

RESULTANDO, que el régimen de adquisicion de los terrenostat @scluido en
la unidad de actuacion UE-JV2, el sistema de oliiarita de ser por Ocupacion Directa,
conforme establece el art. 180c de la Ley 13/20&bayt. 225 de la mencionada Ley de 30

de marzo, de Ordenacion Territorial y UrbanistiedadRegion de Murcia.

Dado que la UE-JV2, es un ambito de suelo urbanmnsolidado donde el PGOU
concreta pormenorizadamente la ordenacion de meglog resulta necesaria el proceso de
gestion, por lo que cumple la obtencion de terrenediante el sistema de Ocupacion Di-

recta.
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No obstante, mediante acuerdo de la Comisiondddatle Cooperacion Administra-

cion General del Estado-Comunidad Autonoma de @dRede Murcia, en relacion con la

Ley 30/2015, establece en el punto 5° “...que pasmpyeda operar la ocupacién directa

sera requisito previo imprescindible el previo earigniento del expropiado.” Por tanto en

caso de que el propietario afectado no de su ctnsento y renuncie asi a la reserva del
aprovechamiento urbanisticse ha de indemnizar el suelo por su valor de expr@zion.

RESULTANDO, que la obtencion de terrenos destinados a viatidiqm) afecta a
la parcela catastral 8264008XH5086S0001MG y supmesuperficie total de la actua-
cion de 75,43 m2.

Sobre esta superficie existe una edificacion quealroente se encuentra cerrada y
sin actividad, de una tipologia asimilable a laudauso de almacén/industria. La construc-
cion es de una planta con cubierta inclinada aagogss, de estructura a base de muros de
carga de ladrillo ceramico hueco y forjado de made